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Większy znaczy lepszy? 
Przebadani Polacy się zgadzają, ale mają zastrzeżenia

· Badanie przeprowadzone na zlecenie marki CUPRA pokazuje, że Polacy nadal doceniają 
SUV-y za ich praktyczność i komfort, ale coraz częściej zwracają uwagę na to, że większy samochód nie zawsze oznacza lepsze dopasowanie do codziennych potrzeb.
· 72% respondentów uważa, że SUV to wygodne auto dla rodziny, a 65% wskazuje, że samochód tego typu daje większe poczucie bezpieczeństwa
· Jednocześnie połowa respondentów uważa, że samochody tego segmentu zajmują zbyt dużo miejsca w przestrzeni miejskiej.
· Wyniki badania pokazują też, że kierowcy oczekują od SUV-ów nie tylko funkcjonalności – 52%  Polaków zwraca uwagę na jego design.

SUV-y na dobre zmieniły motoryzacyjny krajobraz wielu krajów na całym świecie. Kierowcy docenili je za wygodę, przestronność i poczucie pewności za kierownicą, a popularność tego segmentu od lat systematycznie rośnie. Ale w odczuciu Polaków, większy nie zawsze znaczy lepszy. Badanie marki CUPRA pokazuje, że zmieniają się oczekiwania wobec tego segmentu, a duże modele nie zawsze idealnie sprawdzają się w miejskiej rzeczywistości.

Popularność SUV-ów nie jest przypadkowa
Ich konstrukcja odpowiada na wiele potrzeb współczesnych kierowców. Potwierdzają to wyniki badania przeprowadzonego na zlecenie marki CUPRA przez ARC Rynek i Opinia. Aż 72% respondentów uważa, że SUV jest wygodnym samochodem dla rodziny. Dla 65% badanych ten typ nadwozia wiąże się z większym poczuciem bezpieczeństwa, a 59% docenia jego wygodę także podczas jazdy po mieście.

SUV-y odpowiadają więc na realne potrzeby kierowców – oferując przestronność, komfort i charakterystyczną pozycję za kierownicą, którą wielu użytkowników uważa za bardziej naturalną i wygodną. 

Większy może więcej. Ale nie zawsze
Rosnąca popularność SUV-ów nie oznacza jednak, że kierowcy bezrefleksyjnie wybierają coraz większe samochody. Badanie pokazuje, że pojawia się potrzeba znalezienia równowagi między zaletami większego auta a wyzwaniami codziennego użytkowania – w korkach, na ciasnych parkingach czy wąskich uliczkach.

Połowa respondentów (50%) uważa, że SUV-y zajmują zbyt dużo miejsca w przestrzeni miejskiej. Z kolei 47% zgadza się ze stwierdzeniem, że ten samochody tego typu są zbyt duże, aby dobrze sprawdzać się w mieście.

To pokazuje, że kierowcy nie chcą rezygnować z zalet tego segmentu, ale coraz częściej oczekują samochodów, które będą lepiej dopasowane do współczesnego stylu życia – łącząc komfort SUV-a z łatwością codziennego użytkowania.

Emocje w dużym rozmiarze
Choć ceniony przede wszystkim za wygodę i pojemność, współczesny SUV musi spełniać coraz więcej wymagań. Nie wystarczy już sama przestronność – liczą się także emocje, stylistyka i charakter.

57% badanych uważa, że nowoczesny SUV to połączenie siły i mocnych wrażeń z jazdy. Zdaniem 52% respondentów design pojazdu powinien przyciągać uwagę, a 49% postrzega SUV jako symbol nowoczesnego stylu życia.

To pokazuje, że kierowcy oczekują samochodów, które nie tylko odpowiadają na praktyczne potrzeby, ale również wyróżniają się charakterem.

Kompaktowy, designerski SUV o mocy, która wgniata w fotel
Rosnące oczekiwania kierowców sprawiają, że  SUV nie musi już imponować samym rozmiarem. Coraz większe znaczenie mają odpowiednie proporcje, łatwość codziennego użytkowania i emocje za kierownicą. To podejście od lat reprezentuje CUPRA Formentor – kompaktowy SUV o długości 4 451 mm, oferujący do 450 litrów pojemności bagażnika, a przy tym zachowujący sportowe DNA i design z którego słynie marka.

Najmocniejsze odmiany VZ osiągają nawet 333 KM i przyspieszają od 0 do 100 km/h w zaledwie 4,8 sekundy, udowadniając, że SUV może dostarczać emocji bez rezygnowania z funkcjonalności. Charakterystyczna stylistyka z wyraźnie zarysowanymi nadkolami, muskularnymi liniami nadwozia i pełnym pasem tylnych świateł sprawiła, że Formentor stał się jednym z najbardziej rozpoznawalnych modeli segmentu.

O tym, że taka filozofia odpowiada kierowcom, świadczą również wyniki sprzedaży. Tylko w 2025 roku CUPRA dostarczyła klientom na całym świecie 104 400 egzemplarzy Formentora, dzięki czemu model po raz kolejny pozostał najpopularniejszym samochodem w gamie marki i jednym z filarów jej globalnego sukcesu.


Więcej informacji o modelach i wariantach modeli marki CUPRA można znaleźć na oficjalnej stronie: CUPRA: https://www.cupraofficial.pl/ 


Zmiana potrzebuje liderów – a CUPRA wierzy, że prawdziwy postęp rodzi się z radykalnych przełomów, z przekraczania oczekiwań i łamania konwencji. Od momentu swojego debiutu w 2018 roku marka zmienia oblicze branży motoryzacyjnej, będąc inicjatorem kreatywności i katalizatorem zmian.

W zaledwie siedem lat CUPRA wprowadziła na rynek siedem modeli i sprzedała ponad 800 000 samochodów na całym świecie. Każdy model CUPRA to połączenie ekspresyjnego designu, wyjątkowej estetyki i sportowych osiągów. W pełnej gamie modelowej znajdują się: CUPRA Ateca – pierwszy model z logo CUPRA, CUPRA Leon – przeprojektowany i rozwinięty jako niezależny model marki, CUPRA Formentor – pierwszy samochód zaprojektowany w całości przez CUPRA i jednocześnie jej najlepiej sprzedający się model, CUPRA Born – pierwszy w pełni elektryczny samochód marki, CUPRA Tavascan – elektryczne SUV-coupé, oraz CUPRA Terramar – sportowy SUV marki. W 2026 roku do oferty dołączy CUPRA Raval – radykalna wizja miejskiego auta elektrycznego.

CUPRA to coś więcej niż samochód. To przekonanie. CUPRA Tribe to zespół ambasadorów, którzy kwestionują normy i przełamują bariery, które powstrzymują innych. Wśród nich są m.in. najbardziej utytułowany hiszpański olimpijczyk Saúl Craviotto, reżyser filmowy J.A. Bayona, niemiecki bramkarz Marc ter Stegen oraz dwukrotna zdobywczyni Złotej Piłki i nagrody FIFA The Best, Alexia Putellas. CUPRA obsesyjnie dąży do tego, by wzbudzać emocje – zarówno na drodze, jak i poza nią. Marka jest oficjalnym partnerem motoryzacyjnym FC Barcelony, sponsorem premium Premier Padel Tour oraz uczestnikiem wyścigów Formuły E we współpracy z Kiro Race Co.

www.cupraofficial.com
	
	
	
	


KONTAKT DLA MEDIÓW:  
Katarzyna Dziomdziora  | tel. kom.+48 690 406 350  
katarzyna.dziomdziora1@seat-auto.pl | https://seatcupramedia.pl/
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