CUPRA prezentuje ,,Own the Wheel” —
wystawe sztuki poswiecong odzyskiwaniu kontroli i zycia tu i teraz

|M

e Pierwsza w historii marki wystawa sztuki ,,Own the Wheel” to miedzynarodowy projekt w formie
objazdowej, celebrujacy tych, ktérzy w coraz bardziej zautomatyzowanym Swiecie decydujg sie
Swiadomie kierowac swoim zyciem.

e Pod hastem ,NO DRIVERS, NO CUPRA” wystawa ,Own the Wheel” potgczyta siedmioro
europejskich artystow, ktérzy reinterpretowali kierownice jako symbol przejecia kontroli,
obecnosci i emocji.

e WSrdd artystow byta hiszpanska artystka Sita Abelldn oraz Oliver Latta, zdobywcy dwdch nagréd
Primetime Emmy.

e Do 14 lutego br. wystawa gosci w CUPRA City Garage w Madrycie, gdzie prezentowany jest
rowniez koncepcyjny CUPRA Tindaya Showcar.

e W kolejnych miesigcach ekspozycja odwiedzi inne CUPRA City Garages na catym Swiecie.

CUPRA ponownie wychodzi poza $wiat motoryzacji, prezentujgc ,,Own the Wheel” — wystawe sztuki,
ktéra oddaje hotd tym, ktdrzy wybierajg swiadome, petne emocji zycie i nie pozwalajg, by codziennosé
toczyta sie ,na autopilocie”. Projekt pod hastem ,,NO DRIVERS, NO CUPRA” to jednoczesnie debiut marki
w $wiecie sztuki podkreslajgcy jej zaangazowanie w promowanie talentu i kreatywnosci.

Centralnym motywem wystawy jest kierownica — symbol przejmowania kontroli i dokonywania
wybordw w zyciu. Siedmioro artystow z réznych czesci Europy stworzyto wyjgtkowa kolekcje prac, ktore

w nowy, symboliczny sposdb tgczg emocje, design i refleksje nad rolg cztowieka w erze automatyzacji.

Wystawe zaprezentowano podczas specjalnego wydarzenia w CUPRA City Garage w Madrycie. Bedzie
mozna jg oglada¢ do 14 lutego br., a nastepnie ruszy w trase po City Garage marki w réznych miastach
na catym swiecie.

CUPRA powstata z potrzeby budzenia emocji i przezywania wyjqtkowych doswiadczen. Dzieki kampanii
,Own the Wheel” ponownie stawiamy kierowce w centrum uwagi, podkreslajgc jego obecnos¢ w coraz
bardziej zautomatyzowanym swiecie. Wystawa zacheca do refleksji nad uwaznosciq i swiadomym
zyciem, prezentujgc spojrzenie mtodych tworcéw reprezentujgcych nowe pokolenie — powiedziat Ignasi
Prieto, Chief Brand Officer CUPRA.

Siedmioro artystéw przejmuje stery

W czasach, gdy technologia coraz czesciej podejmuje decyzje za nas, CUPRA zadaje wazne kulturowe
pytania o role cztowieka i jego emocji. Kazda z prac przedstawionych na wystawie interpretuje akt
decydowania, ruchu i przezywania — elementéw réwnie istotnych w prowadzeniu auta, jak i w
codziennym zyciu. W gronie artystow znalezZli sie: Sita Abelldn, Oliver Latta, Six Dots, Waiting for Ideas,
Billi Thanner, André Romdo, Giulia Tavani. Ich prace tgcza wspdtczesng wrazliwosé z odwaznym
spojrzeniem na emocje i sprawczosc.

Mozliwos¢ wspdtpracy z tak rdznorodng grupg artystow byta ogromng inspiracjq. Razem z CUPRA
wierzymy, Ze sztuka powinna angazowac i porusza¢ emocje. Chcemy zachecac ludzi, aby przejmowali



ster nad swoim zyciem — podkreslita Sita Abellan.

Wernisaz w duchu CUPRY

W premierowym wydarzeniu udziat wzieli m.in. Ignasi Prieto, Chief Brand Officer CUPRA, Martina Milla,
Head of Exhibitions w Fundacji Joana Mir6 w Barcelonie, a takze artysci zwigzani z projektem. Podczas
wydarzenia zaprezentowano rowniez koncepcyjny CUPRA Tindaya Showcar, ktéry — podobnie jak
wystawa — powstat z przekonania, ze doswiadczenia kierowcy pozostang kluczowe takze w przysztosci

motoryzacji.

Dzieki ,Own the Wheel” CUPRA rozwija swojg obecnos$¢ w Swiecie kreatywnym, kontynuujac
wspotprace m.in. z Fundacioé Joan Mirg, festiwalem Primavera Sound czy filmowa inicjatywa ,, The Dream
Makers” realizowang wspdlnie z J.A. Bayong, Danielem Brihlem, ESCAC, Festiwalem w Sitges,
Miedzynarodowym Festiwalem Filmowym w Berlinie i Studiem Babelsberg.

Zmiana potrzebuje lideréw —a CUPRA wierzy, ze prawdziwy postep rodzi sie z radykalnych przetomdw, z przekraczania oczekiwan i tamania
konwencji. Od momentu swojego debiutu w 2018 roku marka zmienia oblicze branzy motoryzacyjnej, bedac inicjatorem kreatywnosci i
katalizatorem zmian.

W zaledwie siedem lat CUPRA wprowadzita na rynek siedem modeli i sprzedata ponad 800 000 samochoddw na catym swiecie. Kazdy model
CUPRA to potaczenie ekspresyjnego designu, wyjatkowej estetyki i sportowych osiggéw. W petnej gamie modelowej znajduja sie: CUPRA
Ateca — pierwszy model z logo CUPRA, CUPRA Leon — przeprojektowany i rozwiniety jako niezalezny model marki, CUPRA Formentor —
pierwszy samochdd zaprojektowany w catosci przez CUPRA i jednoczesnie jej najlepiej sprzedajacy sie model, CUPRA Born — pierwszy w petni
elektryczny samochdd marki, CUPRA Tavascan — elektryczne SUV-coupé, oraz CUPRA Terramar — sportowy SUV marki. W 2026 roku do oferty
dotaczy CUPRA Raval — radykalna wizja miejskiego auta elektrycznego.

CUPRA to co$ wiecej niz samochéd. To przekonanie. CUPRA Tribe to zespét ambasadoréw, ktérzy kwestionujg normy i przetamujg bariery,
ktdre powstrzymuja innych. Wsrdd nich sg m.in. najbardziej utytutowany hiszpanski olimpijczyk Saul Craviotto, rezyser filmowy J.A. Bayona,
niemiecki bramkarz Marc ter Stegen oraz dwukrotna zdobywczyni Ztotej Pitki i nagrody FIFA The Best, Alexia Putellas. CUPRA obsesyjnie dazy
do tego, by wzbudzac¢ emocje —zaréwno na drodze, jak i poza nig. Marka jest oficjalnym partnerem motoryzacyjnym FC Barcelony, sponsorem
premium Premier Padel Tour oraz uczestnikiem wyscigéw Formuty E we wspétpracy z Kiro Race Co.
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