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Podsumowanie kampanii
,Petnosprawni w mitosci”

biuroprasowe.fundacjaavalon.

#zyjemywpetni
#kochamywpetni

Sukces ogolnopolskiej
kampanii ,,Petnosprawni w
Mitosci” przeprowadzonej
przez Fundacje Avalon

2022-04-12

»ZYJEMY W PELNI. KOCHAMY W PELNI” to hasto
zorganizowanej przez Fundacje Avalon
ogdlnopolskiej kampanii spotecznej
“Petnosprawni w mitosci”, ktora w czasie swojej
trzymiesiecznej obecnosci w przestrzeni
medialnej dotarta do ponad 22 miliony
odbiorcow. Dziatania prowadzone byty od
grudnia 2021 do marca 2022 roku, w telewizji,
radio, prasie, portalach oraz mediach
spotecznosciowych, szeroko rozumianej
przestrzeni digitalowej oraz nosnikach
zewnetrznych. Do realizacji spotu i sesji
zdjeciowej Fundacja zaprosita trzy osoby z
niepetnosprawnosciami wraz z ich bliskimi.
Zdecydowali sie oni na odstoniecie wycinka ze
swojego zycia rodzinnego i mitosnego.



http://biuroprasowe.fundacjaavalon.pl

Po raz czwarty Fundacja Avalon organizuje
kampanie spoteczng dotyczacg wizerunku
0s0Ob z niepetnosprawnosciami. Natomiast po
raz pierwszy dotykamy tak delikatnej sfery,
jaka sg zwigzki interablistyczne. W
spotecznym przekonaniu czesto 0sob z
niepetnosprawnoscia nie postrzega sie jako
petnoprawnych partneréw czy
odpowiedzialnych rodzicéw. Jako cel
postawiliSmy sobie szerokie dotarcie z
naszym przekazem, bo zalezy nam, zeby
kazdy w Polsce zobaczyt, ze cztowieka nie
definiuje jego wyglad czy sprawnosc.

Helena Szczuka, kierowniczka dziatu komunikacji i promocji Fundacji Avalon

Kampania “Petnosprawni w mitosci” zrodzita sie z potrzeby
przetamywania spotecznego tabu zwigzanego z rodzicielstwem,
relacjami i wieziami osdb z niepetnosprawnoscia ruchowa. Dzieki
inicjatywie hasto méwigce o tym, ze mitos¢ nie zna podziatu na
sprawnych i niepetnosprawnych i nie dyskryminuje, dotarto do
Polakéw w catym kraju. Czy cele i zatozenia projektu zostaty
osiggniete?

Ponad 22 miliony odbiorcow

Profesjonalna realizacja, dobér materiatéw promocyjnych, ale tez
ogromne zainteresowanie medidéw tematem kampanii i
zaangazowanie twércéw internetowych w dziatania wokét
“Petnosprawnych w mitosci” umozliwity dotarcie do ponad 22 miliony
odbiorcéw. O inicjatywie méwiono miedzy innymi w Faktach TVN, TOK
FM, Radio Zet, RMF FM, réznych kanatach Polskiego Radia oraz
informowano w portalach horyzontalnych - Onet i Interia. Historie
bohateréw zainspirowaty redaktoréw m.in. Neewsweek, Zwierciadta,
Polityki czy tez Vogue Polska, gdzie ukazaty sie obszerne wywiady z
nimi. Temat kampanii pojawit sie rowniez w Dzien Dobry TVN, Onet
Rano oraz mediach branzowych.



Jeden z artykutéw inspirowanych tematyka
kampanii nosi tytut - “256 lekcja akceptacji”.
Przeczytamy w nim o wszystkich
bohaterach, m.in. o historii Ani Klechy, ktéra
dopiero po amputacji zaakceptowata swoje
ciato i pozbyta sie leku przed zwigzkami.
Nasza kampania to pewnego rodzaju lekcja
dla polskiego spoteczenstwa. lle z nig;
zapamietamy, na ile zmienimy swoje
postrzeganie niepetnosprawnosci.

Zaneta Krysiak, kierowniczka projektu Sekson

Catos¢ kampanii wygenerowata olbrzymie zasiegi i dotarta do wielu
odbiorcéw. Spoty reklamowe emitowane na kanatach ogdlnopolskich
stacji telewizyjnych dotarty do ponad 22 milionéw oglgdajacych,
komunikaty radiowe przyciggnety uwage ponad 9 milionéw stuchaczy,
a kampania outdoorowa wygenerowata ponad 6,5 miliona kontaktéw.
Posty publikowane w social mediach w czasie trwania kampanii
dotarty do 13 milionéw uzytkownikéw. Dziatania outdoorowe, ktére
byty ukazane tacznie na 76 nosnikach w takich miastach jak:
Biatystok, Bydgoszcz, Tréjmiasto, Lublin, Krakéw, £6dz, Poznan,
Szczecin, Torun, Warszawa i Wroctaw, dotarty tgcznie do 6,5 miliona
0s0b.

Dziatania w ramach kampanii organizacja realizowata we wspoétpracy
z Agencjg Nie Do Ogarniecia z Krakowa.

Jestem dumny, ze wspodlnie z Fundacjg
Avalon moglismy realizowac tak wazng
kampanie, ktéra ma na celu wptyw na
wizerunek najprawdopodobniej najwiekszej
mniejszosci spotecznej w Polsce. Wyrazy
wdziecznosci dla wszystkich wspaniatych
0soOb, ktére przytozyty reke, zeby kampania
mogta sie wydarzy¢ pieknie i z jak
najlepszym efektem.

Jakub Kulasa z Agencji Nie Do Ogarniecia



Zaskakujace wyznanie Marianny Gierszewskiej

Marianna Gierszewska - aktorka i influencerka, ktérej
niepetnosprawnos¢ nie jest widoczna na pierwszy rzut oka, pod
wptywem przestania kampanii “Petnosprawni w mitosci” postanowita
poprzec akcje odwaznym wpisem. Pokazata swoje zdjecie w bieliznie,
pokazujgc swojg niepetnosprawnosc i zachecajac do dyskusji nad
zyciem intymnym osdb z niepetnosprawnoscia. Post byt wielokrotnie
powielany i komentowany przez rézne media. Pokazat tez
spoteczenstwu, ze z niepetnosprawnosciag mozna wiesc spetnione
zycie rodzinne i zawodowe. Niepetnosprawnos¢ nie definiuje
cztowieka, jego pragnien czy marzen, jest jedynie elementem
towarzyszacym.

Zauwazalna zmiana spoteczna

Fundacja Avalon wraz z agencjg Minds & Roses zbadata wptyw
kampanii “Petnosprawni w mitosci” na postawy spoteczne. Az 76%
badanych wskazato, ze wspieranie 0sdb z niepetnosprawnosciami
poprzez dziatania wizerunkowe jest niezwykle wazne. Efektem
kampanii jest zmniejszenie ilosci 0séb, ktére twierdzity, ze ogét
spoteczenstwa wstydzi sie 0séb z niepetnosprawnosciami. W zakresie
postrzegania zauwazono znaczace zmiany. O 8% wzrosta liczba osdb,
ktére sadza, ze osoby z niepetnosprawnosciami moga mied
satysfakcjonujace zycie seksualne. Wzrosta réwniez liczba oséb
przekonanych, ze moga one prowadzi¢ satysfakcjonujgce zycie
rodzinne - wychowywac dzieci (wzrost o 7,2 %) i spetniac sie w rolach
partneréw_ek i rodzicéw (wzrost o 6,7%) oraz miec relacje
towarzyskie takie same jak wszyscy (wzrost o 5,7%). Natomiast
ponad 64% populacji zadeklarowato, ze w wyniku kampanii postrzega
osoby z niepetnosprawnosciami bardziej pozytywnie.

Pokazac zycie takim, jakie jest

Kampania , Petnosprawni w mitosci” spetnita swoje zamierzenie.
Spoty, wywiady oraz publikowane tresci pokazaty zycie oséb
niepetnosprawnych takim, jakie jest. Bez zbednego koloryzowania czy
wcielania oséb w role bohatera lub ofiary. Do kampanii zaproszono
trzy osoby z niepetnosprawnosciami: Artura Wachowicza - tate i
meza, ktéry na co dzieh porusza sie na wézku, Sylwie Stankiewicz -
mame i zone, ktdéra od urodzenia zmaga sie ze artrogrypoza oraz Anie
Kleche, ktéra dzieki protezie nogi znéw poczuta sie sobg. Dobdr
bohateréw kampanii umozliwit ukazanie oséb doswiadczajgcych
niepetnosprawnosci w réznych aspektach zyciowych: rodzicielstwie,
partnerstwie, kobiecosci, intymnosci oraz pewnosci siebie.



Nieustanne dziatania na rzecz zmiany wizerunku OzN

Kampania , Petnosprawni w mitosci” jest tylko jednym z elementéw
tego, co Fundacja Avalon robi w obszarze seksualnosci i rodzicielstwa
0s6b z niepetnosprawnosciami w ramach projektu Sekson. Fundacja
Avalon nieustannie poszerza wiedze spoteczenstwa odnosnie relacji,
rodzin i zwigzkéw osdéb z niepetnosprawnosciami. Dlatego tez w
ramach projektu poswieconego seksualnosci i rodzicielstwu OzN
powstata platforma edukacyjna i organizowane sg liczne dziatania
edukacyjne, w tym takze coroczna Konferencja Sekson, bedgca
spotkaniem reprezentantéw srodowisk oséb z niepetnosprawnoscia,
specjalistow_ek i ekspertéw_ek z zakresu: seksuologii, ginekologii,
urologii, psychologii, a takze dziataczy i dziataczek na rzecz oséb

Z niepetnosprawnosciami. Konferencja Sekson 2022 zostata
zaplanowana na pazdziernik.

Kampania “Petnosprawni w mitosci” zostata zrealizowana dzieki
dofinansowaniu ze srodkéw PFRON.

Projekt Sekson powstat w 2019 roku, ma na celu rzetelne edukowanie w obszarze
seksualnosci i rodzicielstwa 0sdb z niepetnosprawnoscia ruchowa. W ramach projektu
powstata platforma edukacyjna www.sekson.pl, Mapa Dostepnosci - wyszukiwarka
dostosowanych gabinetéw i /specjalistéw z doswiadczeniem w pracy z osobami z
niepetnosprawnosciami, prowadzone sg takze spotkania live oraz cykl wywiadéw
#wytgczamytabu #wigczamywiedze ze specjalistami i osobami z niepetnosprawnosciami.
Co roku organizowana jest konferencja Sekson poswiecona seksualnosci i rodzicielstwu
0s6b z niepetnosprawnoscig ruchowa.

Fundacja Avalon to jedna z najwiekszych organizacji pozarzgdowych w Polsce
wspierajacych osoby z niepetnosprawnosciami i przewlekle chore, powstata w 2006 roku,
a od roku 2009 posiada status organizacji pozytku publicznego. Ma siedzibe w Warszawie,
jednak swoim wsparciem obejmuje osoby potrzebujace z catej Polski. Fundacja oferuje
pomoc potrzebujgcym w obszarze finansowym, a takze prowadzi szereg programoéw
spotecznych i edukacyjnych, majacych na celu aktywizacje OzN a takze zmiane
postrzegania 0s6b z niepetnosprawnosciami w polskim spoteczenstwie.

Fundacja Avalon aktualnie wspiera blisko 12 000 oséb z catej Polski. tgczna wartosé
pomocy udzielonej dotychczas przez Fundacje swoim podopiecznym wynosi ponad 260
min ztotych.
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