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Mattoni 1873 v Národním muzeu představila směr pro rok 2026. Sází na nealko, funkční nápoje i novou generaci talentů
Praha, 19. března 2026
Mattoni 1873 představila na tiskové konferenci v Národním muzeu svou vizi pro rok 2026. Vedle produktových novinek napříč portfoliem otevřela témata, která dnes formují celý trh – rostoucí význam nealkoholických nápojů, důraz na zdraví i systematickou podporu mladé generace. Značka s více než 150letou tradicí tak ukazuje, že nechce jen reagovat na změny, ale aktivně je spoluvytvářet. Svůj širší společenský a kulturní přesah dokládá i dlouhodobým partnerstvím s předními českými institucemi, jako jsou Národní muzeum, Národní divadlo či Česká filharmonie.
„Naše novinky dlouhodobě vycházejí z toho, jak se mění potřeby spotřebitelů. Vidíme rostoucí důraz na zdravý životní styl, funkčnost i nižší obsah cukru, ale lidé zároveň nechtějí dělat kompromisy v chuti. Právě to se snažíme v našem portfoliu propojit,“ říká Barbora Líška Kratochvílová, marketingová ředitelka Mattoni 1873.
Novinky jako Mattoni Imuno nebo Hanácká kyselka Relaxace reflektují rostoucí důraz na péči o tělo i psychickou pohodu. Portfolio doplňuje také nová příchuť Mattoni Mango Alphonso, rozšíření řady Magnesia RED i dětská řada #YESs s novými variantami.
Výraznou novinkou je také nová řada Mattoni mocktailů, která reaguje na rostoucí popularitu nealkoholických drinků. Trojice příchutí Mojito, G&T a Daiquiri Jahoda přenáší ikonické koktejlové chutě do nealkoholického provedení a potvrzuje, že nealko dnes není kompromisem, ale plnohodnotným chuťovým zážitkem.
Nové spolupráce v oblasti zdraví a gastronomie
Mattoni 1873 rozšiřuje své aktivity i prostřednictvím spoluprací, které navazují na témata zdraví a gastronomie.
Jedním z nových partnerství letošního roku je spolupráce s PharmDr. Irenou Hončlovou, odbornicí na celostní medicínu, která se ve své praxi zaměřuje na komplexní přístup ke zdraví.
„Zdraví začíná z velké většiny u základních věcí a voda je jedna z nich. Pokud je navíc obohacena o minerály, její přínos pro lidské tělo má přesah i do jeho fungování. Pak již nejde jen o hydrataci, která je s vodou spojena. A jelikož lidské tělo je tvořeno z 50-60 % vodou, je obsah každé vypité skleničky pro zdraví velmi důležitý,“ říká Irena Hončlová.
Rostoucí význam nealkoholických nápojů se zároveň promítá i do oblasti gastronomie. Právě tento směr na konferenci reprezentoval šéfkuchař Radek Kašpárek, nový ambasador značky Mattoni.
„Nealkoholické drinky se dnes stávají standardní součástí nabídky restaurací. Já sám si při degustaci nejraději dám nealko pairing – často je pro mě zajímavější než klasické vinné párování,“ říká Radek Kašpárek.
Kultura a talenti jako přirozená součást značky
Mattoni 1873 zároveň posiluje svou roli v oblasti kultury a podpory mladé generace. Významnou platformou je v tomto směru Mezinárodní filmový festival Karlovy Vary, kde značka i letos představí svůj Mattoni Life Bar s bohatým programem zdarma pod širým nebem.
Návštěvníci se mohou těšit například na vystoupení PSH, Mikolase Josefa, Chinaski, Davida Kollera, Monkey Business nebo Kláry Vytiskové. Součástí programu bude také módní přehlídka Mattoni Young Fashion Stars, která dává prostor nastupující generaci návrhářů.
„Podpora mladých talentů je pro nás dlouhodobým závazkem. Nejde jen o jednorázové projekty, ale o systematické vytváření příležitostí, které mladým lidem pomáhají růst a prosadit se,“ uvádí Lutfia Miňovská, tisková mluvčí Mattoni 1873.
Na konferenci vystoupila také zpěvačka Kaya, držitelka titulu Mattoni Music Talent roku 2025. Právě díky této platformě dostala příležitost vystoupit jako předskokanka Ewy Farné. Zároveň se stala nejmladší českou hudebnicí, která se v roce 2023 objevila na billboardu na newyorském Times Square.


O Mattoni 1873
Mattoni 1873, skupina kolem mateřské společnosti Mattoni 1873 a. s., je největším distributorem nealkoholických nápojů ve střední Evropě.  Mattoni 1873 je dlouhodobě úspěšná a respektovaná rodinná firma, která staví na skvělých značkách s dlouhou tradicí, a i přes svou velikost je stále věrná hodnotám, ze kterých vzešla. Posláním naší společnosti je přinášet lidem do života osvěžení.
Kořeny skupiny sahají do roku 1873, ke karlovarskému rodákovi Heinrichu Mattonimu. Novodobé kapitoly se začaly psát v 90. letech díky výrazným investicím nových majitelů, italské rodiny Pasquale.
V ČR vyrábí skupina vedle tradiční minerální vody Mattoni také pramenitou vodu Aquila a minerální vody Magnesia, Poděbradka, Dobrá voda a Hanácká Kyselka; dále značky nealkoholických nápojů Pepsi, Mirinda, 7UP, Schweppes, Gatorade, Mountain Dew, a další. Distribuuje také snacky značky Lay’s. V partnerské spolupráci s Budějovickým Budvarem vyrábí ochucené nealkoholické pivo BirGo.
Své produkty v současné době Mattoni 1873 vyváží do téměř 20 zemí světa a jako mateřská společnost vlastní zahraniční značky minerálních vod v Rakousku, Maďarsku a Srbsku. V Rakousku, Bulharsku, Slovensku, Maďarsku, Srbsku, Černé Hoře a Bosně a Hercegovině je Mattoni 1873 výhradním výrobcem a distributorem nealkoholických nápojů značek firmy PepsiCo. Ve všech zemích, kde skupina operuje, zaměstnává na 3 650 zaměstnanců.
Mattoni 1873 se významně podílí na kulturním, sportovním a společenském životě. Podporuje také projekty spojené s ochranou přírody a otázkou ekologie. Mattoni 1873 je zakladatelem iniciativy Zálohujme.cz, která usiluje o dlouhodobou udržitelnost nápojového odvětví prostřednictvím lokální recyklace PET lahví a plechovek. Další zajímavé informace naleznete na profilech Mattoni 1873 na sociálních sítích LinkedIn, X a Facebook.
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