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Czy Polacy podrywają na brykę? 
Tak przebadani kierowcy łączą emocje z jazdą i randkowaniem
· Niemal połowa przebadanych kierowców uważa, że samochód może pomóc zrobić dobre pierwsze wrażenie na randce. 
· Samochód to dziś część stylu życia – dla jednych przedłużenie osobowości, dla innych komfortowa strefa emocji, w której zaczynają się rozmowy, rodzą się relacje, a czasem już na pierwszych kilometrach pojawia się „iskra”.
· Badanie przeprowadzone przez ARC Rynek i Opinia zostało zrealizowane w styczniu 2026 r. metodą CAWI na zlecenie marki CUPRA. Wzięło w nim udział 819 osób posiadających samochód osobowy.  
 
Walentynki to dobry moment, żeby zapytać o coś naprawdę ważnego: czy samochód może być randkowym sprzymierzeńcem? Okazuje się, że… tak. Najnowsze badanie ARC Rynek i Opinia, zrealizowane dla marki CUPRA, wskazuje, że dla wielu z nas auto to coś więcej niż środek transportu – to subtelny sygnał wysyłany światu o tym, kim jesteśmy.
Chemia jest ważna
Co drugi badany przyznaje, że czuje dumę, kiedy jego samochód przyciąga spojrzenia (49%), a trzy na cztery osoby dbają o to, by auto dobrze się prezentowało (74%). To jednak dopiero początek historii. Aż 69% kierowców wybiera model, który współgra z ich stylem życia, szukają „partnera” na dłużej - takiego, który pasuje do ich osobowości, sprawia radość i odpowiada im wizualnie. Słowem – chemia jest ważna.
Z odpowiednim samochodem, szanse na pierwszej randce rosną
Dane pokazują jasno: samochód stał się elementem, który nie tylko ułatwia życie, ale też opowiada o nas. Zanim padnie pierwsze „cześć”, zanim ktokolwiek zdąży zapytać o imię – auto już wysyła komunikat, często znacznie skuteczniej niż zdjęcie profilowe. Niemal połowa przebadanych kierowców, aż 44%, uważa, że samochód może pomóc zrobić dobre pierwsze wrażenie na randce. To nie kwestia „chwalenia się”, ale sygnału, który wysyła się bez słów – o stylu, guście i osobowości kierowcy.
Wyniki badań są jasne: dla Polaków samochód staje się przedłużeniem osobowości – pierwszym sygnałem, który wysyłają drugiej osobie jeszcze zanim padną jakiekolwiek słowa, subtelną zapowiedzią tego, kim są. 
Wyniki badania nie dla wszystkich są zaskoczeniem 
W CUPRZE wierzymy, że samochód powinien nie tylko poruszać się po drodze, ale także poruszać emocje. Chcemy, aby kierowca czuł, że auto dodaje mu energii, pewności siebie i przyjemności za każdym razem, gdy siada za jego kierownicą. Wyniki badania pokazują, że dla wielu osób samochód jest czymś znacznie więcej niż środkiem transportu – staje się ważną częścią ich stylu życia i codziennych emocji. To właśnie takie podejście inspiruje nas w CUPRZE: tworzyć auta, które nie tylko wyróżniają się designem i osiągami, lecz przede wszystkim budzą autentyczne emocje – powiedziała Daria Zielaskiewicz, dyrektorka marek SEAT i CUPRA.
Badanie zostało przeprowadzone w styczniu 2026 r. przez ARC Rynek i Opinia na zlecenie marki CUPRA. Zrealizowano je metodą CAWI (Computer- Assisted Web Interviewing) na panelu internetowym ePanel.pl. Wzięło w nim udział 819 osób posiadających samochód osobowy.   

Zmiana potrzebuje liderów – a CUPRA wierzy, że prawdziwy postęp rodzi się z radykalnych przełomów, z przekraczania oczekiwań i łamania konwencji. Od momentu swojego debiutu w 2018 roku marka zmienia oblicze branży motoryzacyjnej, będąc inicjatorem kreatywności i katalizatorem zmian.
W zaledwie siedem lat CUPRA wprowadziła na rynek siedem modeli i sprzedała ponad 800 000 samochodów na całym świecie. Każdy model CUPRA to połączenie ekspresyjnego designu, wyjątkowej estetyki i sportowych osiągów. W pełnej gamie modelowej znajdują się: CUPRA Ateca – pierwszy model z logo CUPRA, CUPRA Leon – przeprojektowany i rozwinięty jako niezależny model marki, CUPRA Formentor – pierwszy samochód zaprojektowany w całości przez CUPRA i jednocześnie jej najlepiej sprzedający się model, CUPRA Born – pierwszy w pełni elektryczny samochód marki, CUPRA Tavascan – elektryczne SUV-coupé, oraz CUPRA Terramar – sportowy SUV marki. W 2026 roku do oferty dołączy CUPRA Raval – radykalna wizja miejskiego auta elektrycznego.
CUPRA to coś więcej niż samochód. To przekonanie. CUPRA Tribe to zespół ambasadorów, którzy kwestionują normy i przełamują bariery, które powstrzymują innych. Wśród nich są m.in. najbardziej utytułowany hiszpański olimpijczyk Saúl Craviotto, reżyser filmowy J.A. Bayona, niemiecki bramkarz Marc ter Stegen oraz dwukrotna zdobywczyni Złotej Piłki i nagrody FIFA The Best, Alexia Putellas. CUPRA obsesyjnie dąży do tego, by wzbudzać emocje – zarówno na drodze, jak i poza nią. Marka jest oficjalnym partnerem motoryzacyjnym FC Barcelony, sponsorem premium Premier Padel Tour oraz uczestnikiem wyścigów Formuły E we współpracy z Kiro Race Co.
www.cupraofficial.com
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