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TISKOVÁ ZPRÁVA

Český startup Zantra AI hlásí raketový start: tisíce uživatelů a nevídaný výkon reklamy
Praha, 13. dubna 2026 – Česká technologická platforma Zantra AI, která se zaměřuje na personalizovanou umělou inteligenci a kontextovou inzerci, pokořila po prvním měsíci provozu hranici 10 000 aktivních uživatelů. Vedle organického růstu projekt šokuje efektivitou své reklamní sítě Zantra Ads. Průměrná míra prokliku (CTR) dosahuje 1,76 %, což je až čtyřnásobek výkonu běžné display reklamy na českém internetu.
Budoucnost je v kontextu 
Zatímco globální reklamní platformy bojují s omezováním cookies třetích stran, Zantra AI sází na čistě kontextové cílení v reálném čase. Reklama se uživateli zobrazuje přímo v konverzaci s AI asistentem, a to pouze ve chvíli, kdy je pro něj relevantní.
„Naše výsledky potvrzují, že jsme našli lék na reklamní slepotu. Uživatelé v aplikaci tráví průměrně 10–30 minut denně aktivní konverzací. Reklama zde není rušivým elementem, ale užitečným doporučením, které plynule navazuje na dotaz uživatele. Pro inzerenty to znamená drastické snížení nákladů na konverzi,“ vysvětluje Jiří Čižmarik, zakladatel Zantra AI.
Jediný chatbot, který se sám zaplatí 
Zantra AI cílí i na segment malých a středních podniků s revolučním modelem 100% cashback. Firmy, které si na svůj web pořídí inteligentního AI chatbota pro automatizaci prodeje a podpory, získají celý měsíční paušál zpět ve formě kreditu na reklamu v síti Zantra Ads.
„Vytvořili jsme uzavřený ekosystém, který dává smysl oběma stranám. Firmy získají špičkovou AI na svůj web a zároveň masivní zviditelnění své značky v naší globální aplikaci, která má již nyní více než 10 000 uživatelů. Je to model, který v Česku nemá obdoby,“ doplňuje Čižmarik.
Zantra AI staví na bezpečnosti, takže funguje na vlastních serverech a plně v souladu s GDPR, a k tomu přidává lokální kontext. Do ekosystému jsou zapojeni i čeští ambasadoři jako Jakub Kohák nebo Richard Genzer, jejichž digitální dvojčata (AI Skins) pomáhají zvyšovat engagement uživatelů. Aktuální návratnost investic do reklamy (ROAS) se u prvních kampaní pohybuje v rozmezí čtyřnásobku až patnáctinásobku, což ze Zantry dělá jeden z nejzajímavějších nových mediatypů na trhu.
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Zantra AI je český startup vyvíjející personalizovaného AI asistenta a inovativní reklamní platformu. Zaměřuje se na demokratizaci umělé inteligence pro širokou veřejnost a zvyšování efektivity digitálního marketingu skrze kontextovou inteligenci bez využití cookies. Více informací na www.zantra.ai.

Kontakt pro média:
Jiří Čižmarik, +420 774 223 714, jiri.cizmarik@zantra.ai
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