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Namíchejte si (nealko) zážitek
Měsíc bez alkoholu, ale s chutí: Mattoni přichází s trojicí minerálních nealko koktejlů nejen pro Suchej únor
Suchej únor každým rokem láká víc lidí – jen v roce 2025 si měsíc bez alkoholu vyzkoušelo přes 1,6 milionu dospělých, tedy rekordních 22 %*. A jak účast roste, roste i chuť po nealku, které je skutečným zážitkem. Proto Mattoni ve spolupráci s barmankou Annou Novákovou ze Show Jana Krause přichází s trojicí nových nealko koktejlů, které přinášejí  skvělou chuť, prospěšné minerální látky, a hlavně špetku zábavy do každého dne.
Mattoni dlouhodobě prosazuje zdravý životní styl, jehož základem je vyvážený pitný režim s ideálním poměrem minerálů. Již téměř tři desetiletí také spolupracuje s profesionálními barmany na tvorbě originálních nealkoholických koktejlů. „Spojení s kampaní Suchej únor nám proto dává velký smysl. Vnímám ho jako skvělou příležitost na chvíli zpomalit a vyzkoušet si lehčí rytmus. Měsíc bez alkoholu může být startem pozitivní a dlouhodobé změny,“ vysvětluje Lutfia Miňovská, tisková mluvčí Mattoni 1873.
Jako hrdý partner kampaně Suchej únor spojila letos značka síly s Annou Novákovou, známou barmankou z populární Show Jana Krause. Ta speciálně pro tuto příležitost vytvořila trojici originálních nealkoholických koktejlů:  Cherry Love, Mango Time a Sleepy Peach. Jak už jejich názvy napovídají, jsou inspirované oblastmi života a zdraví, které konzumace alkoholu zatěžuje nejvíce – láskou, časem a  spánkem. 
Tyto originální ovocné drinky plné chuti s překvapivými aspekty, jako je meduňka nebo chilli, jsou navrženy tak, aby byly jednoduché na domácí přípravu z běžně dostupných ingrediencí. „Prémiovost novým koktejlům dodává i Mattoni, která přináší mnohem víc než obyčejná soda, má svůj charakter. Její perlivost je mnohem příjemnější a přirozenější, a navíc má vyvážený poměr prospěšných minerálních látek,“ dodává Anna. Nealkoholické koktejly od Mattoni budou během Suchýho února k dostání i v nabídce vybraných barů a restaurací.
Zábava na druhou
Nealkoholické drinky už dávno nejsou jen nouzovou variantou pro řidiče. Stávají se plnohodnotným trendem, který roztančí každou party a skvěle doplní i vaše oblíbené pokrmy. „Zážitek je už jen to míchání. Je legrace nechat si odstát meduňkový čaj, nakrájet ovoce a udělat si to hezké. Ten proces a výsledek jsou mnohem uspokojivější, než když si třeba jen nalijete limonádu. Navíc do přípravy můžete zapojit i ostatní. A pokud chcete zážitek pozvednout ještě o stupeň výš, můžete zkusit koktejly spárovat i s nabízenými pokrmy tak, jako se to dělá třeba u vína. Inspirovat se můžete mými tipy, nebo zkusit vymyslet vlastní kombinace,“ říká Anna.
· MANGO TIME: Exotický koktejl s pikantním podtónem se skvěle doplňuje s krevetami, quesadillou či kešu oříšky. Ovocné tóny nápoje podtrhne exotické ovoce, jako je mango, maracuja nebo citrusy.
· SLEEPY PEACH: Jemná, ovocná kombinace broskve a meduňkového čaje si skvěle rozumí s čerstvým ovocem a dezerty, jako jsou makronky či tartaletky.
· CHERRY LOVE: Višňové potěšení se hodí jak k výraznějším slaným pokrmům, tak k dezertům a ovoci. Skvělé párování vytvoříte třeba s bagetkou s kozím sýrem a višňovým chutney, nebo se sladkostmi jako jsou višně v čokoládě či červené ovoce.
Dnes je promyšlená nealko varianta nutností na každém setkání. I bez alkoholu si totiž můžete vychutnat komplexní chutě, vizuálně lákavý drink a především – užít si přítomnost rodiny či přátel, kterou si budete druhý den stoprocentně pamatovat.Anna Nováková
Kreativní duše i profesionálka, která ví, jak namíchat zážitek
Anna vystudovala konzervatoř, věnovala se divadlu a také učení na základní umělecké škole. Své první profesní zkušenosti za barem začala sbírat už v Irsku, kam vyrazila o prázdninách během studia. V současnosti působí jako šéfbarmanka v pražském Paláci Akropolis a aktivně se věnuje také hudbě – vystupuje jako zpěvačka, hraje na kytaru a skládá vlastní písničky pod jménem Anička. Znát ji můžete i z televizních obrazovek jako barmanku v oblíbené Show Jana Krause.
„Já sama mám nealkoholické koktejly moc ráda, ať už jde o jejich přípravu nebo pití, a oblíbené jsou i u nás v baru. Takže když přišla nabídka od Mattoni, abych vytvořila nealkoholické drinky k Suchýmu únoru, měla jsem hned jasno. Navíc se mi okamžitě vybavila vzpomínka na moji úplně první „barmanskou“ zkušenost z dětství. S taťkou jsme si na zahradě postavili bar a já objevila starou koktejlovou „kuchařku“ ze 70. let. Po pokusu s alkoholickým „Medvědím mlíkem“, který taťka moc neocenil, protože měl za chvíli sednout za volant, jsem dostala zákaz a musela se soustředit jen na nealkoholické varianty. Začala jsem i sama experimentovat a mixovat ovocné šťávy a čaje, a právě tyhle kombinace z naší zahrady mi byly inspirací i při tvorbě nových koktejlů. Dnes už jsem samozřejmě mnohem dál, ale náznak sladkých vzpomínek na dětství v koktejlech možná najdete,“ vypráví s úsměvem.



* Výzkum byl realizován agenturou ResSOLUTION Group a Nielsen prostřednictvím internetového sběru (CAWI). Respondenti jsou součástí National Sample CZ.

O Mattoni
Mattoni, ikonická značka neodmyslitelně spojená s motivem orla již od roku 1873, se za dobu své existence stala synonymem pro minerálku. Unikátní minerální voda s nezaměnitelnou chutí se rodí v hloubce 125 až 230 metrů v panenské přírodě u Karlových Varů. Jedinečná poloha na rozhraní Krušných a Doupovských hor jí dává střední mineralizaci s vyváženým poměrem vápníku, hořčíku a draslíku pro každý den. Mattoni přináší tu nejkvalitnější vodu pro zdraví, jež je dostupná v přírodní neperlivé, jemně perlivé i perlivé variantě a v široké škále příchutí. 
Před více než 150 lety se na Karlovarsku zrodila nápojová firma úspěšného podnikatele a vizionáře Heinricha Mattoniho, který svou neutuchající pílí brzy dosáhl mezinárodního úspěchu. Na tradici rodinné firmy H. Mattoniho navazuje dnešní společnost Mattoni 1873. Z jedné stáčírny minerální vody se postupně rozrostla na lídra středoevropského trhu nealkoholických nápojů s 11 závody v 8 zemích. Přitom si stále zakládá na rodinných hodnotách a chová úctu jak k zakladateli své historie, tak ke karlovarskému regionu.  Současnou podobu získala v 90. letech díky výrazným investicím italské rodiny Pasquale. Produkty vyváží do 19 zemí světa a vlastní zahraniční značky minerálních vod v Rakousku, Maďarsku a Srbsku. V ČR, Maďarsku, Srbsku, Černé hoře, Bulharsku a na Slovensku je výhradním výrobcem a distributorem nealkoholických nápojů a pochutin značek firmy PepsiCo.
Motto značky „Mattoni je život“ rezonuje v dlouhodobé podpoře kulturního a společenského života v České republice. Mattoni 1873 se zaměřuje i na aktivity spojené s ochranou přírody a otázkou ekologie.
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