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Fundacja Avalon zrobita
kolejny wazny krok na drodze
ku dostepnosci
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Kazdego dnia ponad 5 milionéw Polakéw mierzy sie z
brakiem dostepnosci. Fundacja Avalon zrealizowata
kampanie spoteczng ..Epoka Dostepnoéci”, W ramach
ktérej, zachecata do zaangazowania sie w walke o
dostepnosc¢ lezacg w interesie wszystkich. Kampania
ukazata spoteczehstwu szereg barier, z ktérymi na
codzieh spotykajg sie osoby z niepetnosprawnosciami.
Historie uczestnikdéw wskazywaty na problemy
zwigzane z m.in. zatrudnieniem, niedostepnoscia
kultury i infrastruktury, brakiem systemowej asystencji
osobistej czy tez finansowaniem podstawowego
funkcjonowania. Temat spotkat sie z bardzo
pozytywnym odbiorem, a bohaterowie akcji oraz
przedstawiciele Fundacji Avalon, dzieki swojemu
wielkiemu zaangazowaniu, dotarli do szerokiego grona
odbiorcéw, wywotujgc zywg dyskusje. Integralng
czescig projektu jest trwajgca wcigz wystawa ,Epoka
nie)dostepnosci” W Muzeum Narodowym w Krakowie.

Siodma kampania spoteczna w przededniu Polskiego Aktu o
Dostepnosci

Fundacja Avalon od lat porusza w mediach temat niepetnosprawnosci.
Tym razem skupita sie na barierach i braku dostepnosci, ktére
utrudniajg milionom Polakéw codzienne funkcjonowanie. Do akgcji
zaproszono dziesiecioro bohateréw, ktérzy zgodzili sie opowiedzie¢ o
swoich doswiadczeniach. W projekcie wzieli udziat sportowcy: Kamil
Otowski, poruszajgcy sie na wézku, dwukrotny medalista igrzysk
paralimpijskich w Paryzu oraz Przemystaw Swiercz, byty kapitan
reprezentacji Polski w Amp Futbolu, ktéry stracit noge w wypadku
motocyklowym. Obaj niemal kazdego dnia mierzg sie nie tylko

Z wyzwaniami w sporcie, ale tez z architektonicznymi barierami na
polskich ulicach.


https://www.fundacjaavalon.pl/epoka-dostepnosci/
https://wystawa.epokadostepnosci.pl/

W kampanii wzieta udziat Katarzyna Dinst, ekspertka ds. dostepnego
projektowania, wskazujgca na bariery mentalne i dostepnosciowe.
Agnieszka Kondracki, znana jako Uszkoloszka, méwita o barierach
komunikacyjnych, braku dostepnosci w kulturze oraz dostepie do
informacji. Adrian Now, niewidomy twdrca kanatu ,, W ciemno”,
poruszat temat braku dostepnosci technologicznej. Tola Bedzikowska,
dziewczynka z Zespotem Downa, Paulina Lomber, chorujaca na
dyskopatie i zesztywniajgce zapalenie stawéw, oraz Michat Figurski,
ktéry przeszedt udar w wyniku powiktah cukrzycowych, podkreslali
koniecznos¢ walki ze stereotypami i brakiem empatii w
spoteczenstwie. Historie bohateréw byty prezentowane w materiatach
na stronie, mediach spotecznosciowych oraz w wywiadach w mediach.
Osig kampanii byt spot, w ktérym podazajacy za przewodniczkg
goscie wspdlnie ogladali eksponaty symbolizujgce brak dostepnosci -
porzucone hulajnogi, niezrozumiate oznaczenia produktéw, brak
windy, napiséw czy ttumaczenia w PJM. Idea przedstawienia barier
jako eksponatdéw postuzyta jako inspiracja do stworzenia realnej
wystawy ,,Epoka (nie)dostepnosci” w Muzeum Narodowym w
Krakowie. Jej celem jest zaprezentowanie barier i ograniczen, z jakim
kazdego dnia muszg mierzy¢ sie osoby z niepetnosprawnosciami.
Ekspozycja sktada sie z 11 obiektéw przedstawiajacych brak
dostepnosci w takich kategoriach jak architektura, design,
komunikacja, system wsparcia czy zycie zawodowe. Dzieki osobistym
historiom i Swiadectwom dotgczonym do kazdego z eksponatéw,
zwiedzajgcy moga pogtebi¢ wiedze na ten temat. Swoimi historiami
podzielito sie dziewiecioro bohaterek i bohateréw wystawy: Aneta
Koszyczek, Katarzyna Dinst, Renata Ortowska, Monika Tworzydto,
Agnieszka Kizinkiewicz, Filip Gatgzka, Szymon Grzech, Adrian Now i
Michat Figurski. Wystawe mozna ogladac¢ do 27 kwietnia 2025 roku.


https://www.youtube.com/watch?v=gwfPfP-UHaU
https://wystawa.epokadostepnosci.pl/

Ogodlnopolska kampania spoteczna Fundacji
Avalon, pod hastem , Epoka Dostepnosci”, to
wazny gtos w dyskusji o prawach 0sd6b z
niepetnosprawnosciami. Dostepnos¢ jest de
facto warunkiem niezbednym do ich
realizacji. Kampania sktadata sie nie tylko z
dziatan stricte reklamowych i
komunikacyjnych, lecz poszliSmy o krok
dalej i wraz z Muzeum Narodowym w
Krakowie zorganizowalismy wystawe, ktéra
cieszy sie ogromnym zainteresowaniem.
Jestesmy wdzieczni Agencji Nie Do
Ogarniecia, z ktérg przeprowadzilismy
kampanie za kreatywne podejscie do
interpretacji oraz przedstawienia barier z
jakimi na co dzien spotykajg sie osoby z
niepetnosprawnosciami. Dziekujemy tez
wspaniatym bohaterom naszej kampanii,
ktdrzy zgodzili sie opowiedziec o
doswiadczaniu barier i wykluczenia.
Kampania wystartowata w odpowiednim
momencie, bowiem juz w czerwcu wchodzi w
zycie Polski Akt o Dostepnosci. Poprzez
kampanie udowadnialismy, ze dostepnosc
nie jest kosztem a inwestycjg i mamy
nadzieje, ze tak zinterpretujg nowe przepisy
polskie przedsiebiorstwa. Jestesmy gotowi,
by wspierac je na drodze ku dostepnosci.

- komentuje Helena Szczuka-Kalensky , kierowniczka Dziatu Komunikacji i Promocji
Fundacji Avalon.

Kampania w liczbach



Dziatania prowadzone byty w telewizji, kinie, radiu, Internecie, w tym
w mediach spotecznosciowych, a takze na nosnikach OOH. Projekt
otrzymat takze duze wsparcie PR-owe, a poza klasycznymi
dziataniami skierowanymi do mediéw, we wspétpracy z Gazeta.pl,
przygotowany zostat rGwniez bezptatny przewodnik dla dziennikarzy

.Dostepnos¢. Poradnik dla twércédw, dziennikarzy i wszystkich oséb
zainteresowanych budowaniem niewykluczajgcej komunikacji”.

Kampania spoteczna ,,Epoka Dostepnosci” Fundacji Avalon skutecznie
uwrazliwita Polakéw na znaczenie dostepnosci dla 0séb z
niepetnosprawnosciami. Z badan, przeprowadzonych przez agencje
badawczg Minds & Roses wynika, ze az 71% odbiorcéw ocenito jg
pozytywnie, a 83% uznato przekaz za wiarygodny. Dzieki kampanii
wiecej 0s6b zrozumiato kluczowe pojecia, takie jak projektowanie
uniwersalne czy audiodeskrypcja, a Swiadomos¢ spoteczna w tym
zakresie wzrosta nawet 0 21%. Co istotne, kampania zmniejszyta
dystans wobec 0séb z niepetnosprawnosciami, wzmacniajac ich
postrzeganie jako aktywnych i samodzielnych cztonkéw
spoteczenstwa. Dzieki wyjatkowej formie i wyrazistemu przekazowi
kampania uzyskata ponadprzecietny poziom wyréznialnosci (73%)
oraz zostata oceniona jako angazujgca i sktaniajgca do refleksji.

Kampania telewizyjna wygenerowata 69 min kontaktéw reklamowych,
docierajac do 19,7 min oséb z grupy docelowej, a radiowa - do 8,72
mln os6b. Komunikacja prowadzona w social mediach dotarta do
ponad 2,2 min uzytkownikéw w Meta i 680 tys. na TikToku, generujac
przy tym tgcznie 9,1 min wyswietlen. Dzieki dziataniom prowadzonym
w digitalu o kampanii dowiedziato sie 2,1 min uzytkownikéw
Internetu, natomiast w ramach promocji tresci na platformie YouTube,
materiaty zobaczyty 3 min oséb, a tgcznie zanotowano ponad 14,2
min wyswietlen. Kampania w kinach niezaleznych objeta 92 kina w
catej Polsce, a spot reklamowy obejrzato 121 890 widzdéw. Z kolei
kampania outdoorowa trwata od stycznia do lutego 2025 roku,
obejmujgc tacznie 167 nosnikéw w kluczowych miastach, takich jak
Warszawa, Krakéw, Wroctaw czy Gdansk, w tym billboardy, citylighty
oraz ekrany cyfrowe.

Za kreacje kampanii, dziatania digital i w mediach spotecznosciowych
odpowiada Agencja Nie Do Ogarniecia.

Kampania wspoétfinansowana jest ze srodkéw PFRON. Kampanie
wspiera Muzeum Narodowe w Krakowie.
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Fundacja Avalon to jedna z najwiekszych organizacji pozarzadowych w Polsce
wspierajacych osoby z niepetnosprawnosciami i przewlekle chore, powstata w 2006 roku,
a od roku 2009 posiada status organizacji pozytku publicznego. Ma siedzibe w Warszawie,
jednak swoim wsparciem obejmuje osoby potrzebujace z catej Polski. Fundacja oferuje
pomoc potrzebujgcym w obszarze finansowym, a takze prowadzi szereg programoéw
spotecznych i edukacyjnych, majacych na celu aktywizacje OzN, a takze zmiane
postrzegania 0s6b z niepetnosprawnosciami w polskim spoteczenstwie. Fundacja Avalon
aktualnie wspiera okoto 15 500 oséb z catej Polski. tgczna wartos¢ pomocy udzielonej
przez Fundacje swoim podopiecznym wynosi blisko 480 min.
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