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Nowe technologie i sztuka – KGHM New Media Week 2026 
w Katowicach
Od 30 września do 11 października Katowice staną się stolicą sztuki cyfrowej oraz nowych technologii. Wszystko za sprawą KGHM New Media Week 2026, wydarzenia organizowanego przez Fundację Soundscape we współpracy z kluczowymi partnerami lokalnymi i instytucjami kultury: Akademią Sztuk Pięknych w Katowicach, Katowice Miasto Ogrodów – Instytucją Kultury im. Krystyny Bochenek oraz Muzeum Śląskim. Wydarzenie zagości w najważniejszych przestrzeniach miasta, łącząc potencjał katowickiej ASP i instytucji kultury z międzynarodowym środowiskiem twórców.
Katowice po raz kolejny udowadniają, że poprzemysłowa tożsamość regionu stanowi doskonały fundament dla rozwoju przemysłów kreatywnych i cyfrowej awangardy. Nadchodzące wydarzenie łączy w sobie różnorodne formaty: od przekrojowych ekspozycji sztuki nowoczesnej, przez interaktywne instalacje i koncerty w przestrzeniach immersyjnych, aż po warsztaty przeznaczone dla młodych adeptów technologii i sztuki. 
– Katowice od lat konsekwentnie budują swoją pozycję jako miasto kreatywne i otwarte na nowe idee. Od 2015 roku jesteśmy członkiem Sieci Miast Kreatywnych UNESCO w dziedzinie muzyki. Dlatego wydarzenia takie jak New Media Week doskonale wpisują się w ten kierunek, łącząc sztukę, technologię i innowacje oraz tworząc przestrzeń do spotkania twórców, ekspertów i mieszkańców. Katowice są naturalnym miejscem dla tego typu inicjatyw – miastem, które przeszło transformację i dziś rozwija się jako ważny ośrodek kultury, nowych technologii i przemysłu kreatywnego, będący sercem Górnośląsko-Zagłębiowskiej Metropolii – podkreśla Marcin Krupa, prezydent Katowic.
Czym jest sztuka nowych mediów?
Sztuka nowych mediów to twórczość, w której tradycyjne pędzle i dłuta zostały zastąpione przez nowoczesne technologie. Zamiast obrazu na płótnie czy klasycznej rzeźby, artyści wykorzystują tu kod komputerowy, sztuczną inteligencję, wirtualną rzeczywistość, robotykę, interaktywne czujniki czy cyfrowy obraz i dźwięk. Kluczowa jest tu interakcja – widza nie ogranicza jedynie patrzenie z daleka; bardzo często swoją obecnością, ruchem lub dotykiem staje się on częścią dzieła i ma bezpośredni wpływ na to, jak ono wygląda lub brzmi. 
Dzięki integracji nowoczesnych rozwiązań technologicznych z wyobraźnią artystów, granica między twórcą a odbiorcą ulega zatarciu. Wydarzenie to stwarza niepowtarzalną okazję, by zobaczyć, jak współczesny świat cyfrowy reaguje na wyzwania społeczne, ekologiczne i egzystencjalne. 
Zaangażowanie biznesu w rozwój kultury cyfrowej
Sukces inicjatyw łączących sztukę z nowymi technologiami w dużej mierze zależy od partnerstwa pomiędzy sektorem kultury a liderami gospodarczymi. Sponsorem tytularnym wydarzenia została spółka KGHM Polska Miedź S.A., 
– W KGHM wierzymy, że odpowiedzialny rozwój to nie tylko inwestycje 
w przemysł i technologie, ale także wspieranie kultury, która inspiruje do poszukiwania nowych perspektyw i budowania dialogu społecznego. Dlatego angażujemy się w projekty łączące sztukę z nowoczesnymi technologiami, tworząc przestrzeń dla kreatywności, edukacji i innowacji. Międzynarodowy Konkurs Sztuki Nowych Mediów pokazuje, że cyfrowa transformacja może być nie tylko narzędziem rozwoju gospodarczego, ale również impulsem do powstawania wartościowych zjawisk artystycznych o globalnym zasięgu. Jako sponsor tytularny z satysfakcją wspieramy inicjatywy, które otwierają nowe możliwości dla twórców i przybliżają szerokiej publiczności najciekawsze kierunki współczesnej kultury – podkreśla Tomasz Półgrabski, Dyrektor Departamentu Komunikacji Społecznej i Sponsoringu w KGHM Polska Miedź S.A.
Rolę Partnera Strategicznym objął ORLEN. Oba podmioty od lat wspierają kluczowe przedsięwzięcia społeczne i kulturalne w Polsce.
– ORLEN chętnie angażuje się w inicjatywy, które łączą sztukę z nowoczesnymi technologiami. To wpisuje się w naszą wizję sponsoringu zwiększającego dostępność kultury. Chcemy też wspierać projekty wyznaczające nowe trendy społeczne oraz innowacje, takie jak sztuka cyfrowa. Immersyjne wystawy 
i interaktywne instalacje stały się już naturalnym elementem doświadczania sztuki. New Media Week to dla nas także doskonała okazja do zaangażowania 
w edukację technologiczną – mówi Sylwia Snopkiewicz, Dyrektor Wykonawcza ds. Sponsoringu ORLEN. 

Międzynarodowy Konkurs Sztuki Nowych Mediów 
Sercem wydarzenia jest Międzynarodowy Konkurs Sztuki Nowych Mediów 
z pulą nagród sięgającą 27 000 euro. Do konkursu zgłosiło się blisko 800 artystów z całego świata, a 10 najlepszych prac konkursowych oraz 2 pozakonkursowe będzie można zobaczyć w Muzeum Śląskim od 30 września do 11października.
– Często wydaje nam się, że sztuka współczesna czy nowe technologie są trudne, skomplikowane i zarezerwowane tylko dla znawców. Nic bardziej mylnego. Prezentowane na wystawie prace dosłownie wciągają w swój świat: nie tylko patrzymy na nie z dystansu, ale możemy wchodzić z nimi w interakcję. To niesamowite wrażenie połączone z refleksją nad tym, jak zmienia się nasz codzienny, cyfrowy świat. Zapraszam każdego, niezależnie od wieku czy doświadczenia – warto przyjść do Muzeum Śląskiego, zobaczyć te wyjątkowe instalacje z całego świata i na własnej skórze przekonać się, jak fascynująca 
i bliska ludziom potrafi być sztuka przyszłości – zaprasza Matylda Badera, kuratorka wystawy i Dyrektora Programowa Fundacji Soundscape.

Kulminacyjnym punktem programu będzie uroczysta gala wręczenia nagród konkursowych, która odbędzie się 2 października o godzinie 19:00. To właśnie wtedy poznamy laureatów tegorocznej edycji. Oprawę muzyczną tego wyjątkowego wieczoru zapewni koncert Martina Vosa, który wzbogaci ceremonię o unikalne wymiary dźwiękowe. 

Dlaczego warto wziąć udział w KGHM New Media Week?
To wyjątkowa okazja do bezpośredniego kontaktu z cyfrową kulturą i nowymi formami wyrazu. Odbiorcy będą mogli zobaczyć, jak sztuka reaguje na wyzwania współczesnego, technologicznego świata. W programie przewidziano szeroki wachlarz aktywności: 
Wystawy i instalacje 
W przestrzeniach Muzeum Śląskiego, Ronda Sztuki, Galerii BWA oraz ASP 
w Katowicach zaprezentowane zostaną cztery wystawy:
1. Muzeum Śląskie: wystawa konkursowa Adaptive Breathing, obejmująca interaktywne instalacje, robotykę, sztukę AI oraz wideo art. Wernisaż odbędzie się 30 września 2026 r. o godz. 18:30, wystawę można oglądać do 11 października. 
2. Rondo Sztuki: wystawa Adaptive◉∿◉Gridding przedstawiająca estetykę i krytykę cyfrowej rzeczywistości. Będzie to wystawa grupowa pod kuratelą Kat Zavady. Wernisaż odbędzie się 30 września 2026 r. o godz. 17:00, wystawę można oglądać do 4 października. 
3. BWA Katowice: wystawa superuser_do, czyli druga odsłona finałowej wystawy 12. edycji Konkursu Najlepszych Dyplomów Sztuki Mediów, współorganizowanego przez ASP we Wrocławiu oraz Centrum Sztuki WRO we współpracy z polskimi publicznymi uczelniami artystycznymi. Wernisaż odbędzie się 30 września 2026 r. o godz. 20:00, wystawę można oglądać do 11 października. 
4. Sala Otwarta ASP w Katowicach: będzie można zobaczyć instalację SPEKTRUM autorstwa Jakuba Stelmacha i Jakuba Mokrzysiaka. Instalacja będzie dostępna od 30 września do 4 października. 
Koncerty immersyjne
W ramach programu muzycznego KGHM New Media Week w katowickim Tonarium wystąpią m.in. Błażej Król x Tymek Papior, TRACES, SIKSA, CIŚNIENIE, Rożynek x Papior x Korzyniecka x Janicki czy Lost in Liquid Noise. Bilety na koncerty są dostępne na events.fundacjasoundscape.pl.
Edukacja i warsztaty – IPK LAB
W ramach IPK LAB, organizowanym we współpracy z Instytutem Przemysłów Kreatywnych, odbędą się pokazy, spotkania i warsztaty poświęcone nowym mediom oraz projektowaniu przestrzeni immersyjnych, a także konsultacje biznesowe i warsztaty technologiczne. Ważną częścią programu będzie edukacja kierowana do młodych profesjonalistów i młodzieży, w Katowicach weźmie 
w niej udział blisko 1000 uczniów.
– Partnerstwo Instytutu Przemysłów Kreatywnych z New Media Week wynika z przekonania, że rozwój sztuki nowych mediów wymaga tak samo dostępu do technologii, jak wiedzy, odwagi twórczej i przestrzeni do eksperymentowania. Chcemy, aby twórcy potrafili nie tylko korzystać z cyfrowych narzędzi, ale również używali ich świadomie, krytycznie i odpowiedzialnie. Bezpośredni kontakt z artystami, projektantami i ekspertami pokazuje młodym ludziom, że technologia może stać się językiem twórczej ekspresji, a kompetencje zdobywane na styku sztuki, nauki i biznesu mogą otwierać nowe ścieżki rozwoju zawodowego – podkreśla Aleksandra Szymańska, Dyrektorka Instytutu Przemysłów Kreatywnych.
Program edukacyjny realizowany jest w ramach Katowice GZM – Polska Stolica Kultury 2027 i będzie kontynuowany również w przyszłym roku. Wspólnie 
z Wydziałem Edukacji Urzędu Miasta Katowice planowana jest także realizacja działań edukacyjnych dla młodzieży z Lubina, w ramach współpracy z KGHM Polska Miedź.

Pełny program dostępny jest na stronie: www.newmediaweek.com/program
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