CUPRA swietuje powrot FC Barcelony na Spotify Camp Nou kampania ,,The Road Back
Home"”, ktora taczy sie z kibicami Bargy.

e CUPRA prezentuje kampanie ,, The Road Back Home”, oddajaca hotd pasji, ktéra napedza
socios, kibicow i fanéw FC Barcelony.

e Okolicznosciowy CUPRA Formentor e-HYBRID potaczy sie z ponad 520 fanklubami Barcelony,
od Spotify Camp Nou po miasta w Hiszpanii i catej Europie, zbierajgc ich emblematy jako
symbol przywiazania do Bargy.

CUPRA konsekwentnie wzmacnia swojg wspodtprace z FC Barcelong, wspierajgc zaréwno meska, jak i
zenska druzyne podczas meczow w Hiszpanii i catej Europie. Z okazji powrotu zespotu na Spotify Camp
Nou marka uruchamia kampanie ,,The Road Back Home” — hotd dla pasji, ktéra napedza socios, kibicow
i fandw Bargy.

W ramach inicjatywy CUPRA zaprezentowata okolicznosciowy model CUPRA Formentor e-HYBRID o
mocy 272 KM, ktéry bedzie podrézowat z druzynami oraz odwiedzi nawet 520 fanklubéw FC Barcelony.
Kazdy z nich otrzyma mozliwo$é umieszczenia na aucie swojej odznaki, zamieniajgc Formentora w
mobilny symbol ducha Bargy.

»Wartosci, emocje i che¢ kwestionowania status quo, ktére wyrastajq z naszego miasta, tqczq nas z FC
Barcelong w relacji, ktora jest czyms wiecej niz partnerstwem. Wsparcie klubu i jego cztonkéw podczas
powrotu na Spotify Camp Nou jest dla nas wyjgtkowe, ale chcemy pdjs¢ krok dalej. Dzieki naszej CUPRZE
Formentor bedziemy nadal inspirowac swiat z Barcelony” — powiedziat Ignasi Prieto, Chief Brand
Officer CUPRA.

»W koricu wracamy do domu i cieszymy sie, ze rozpoczynamy nowy rozdziat na przebudowanym Spotify
Camp Nou. Zawsze podkreslamy role naszych socios i fandw na cafym sSwiecie, ktdrzy sprawiajq, ze
czujemy sie jak u siebie, gdziekolwiek gramy. Dzieki tej inicjatywie CUPRY mozemy jeszcze mocniej sie
z nimi potgczy¢ i da¢ naszym zawodnikom dodatkowe wsparcie” — dodat Manel del Rio, CEO FC
Barcelona.

Kampania ,,The Road Back Home” zostata zaprezentowana podczas wydarzenia na Spotify Camp Nou.
Wzieli w nim udziat: Ignasi Prieto, Chief Brand Officer CUPRA; Manel del Rio, CEO FC Barcelona; a takze
przedstawiciele fanklubdw Bargy, ktorzy umiescili na okolicznosciowej CUPRZE Formentor e-HYBRID
pierwsze naklejki z ich emblematami.

Swieto dla fanklubéw Bargy

CUPRA Formentor e-HYBRID zostata zaprezentowana podczas wydarzenia i od teraz bedzie obecna na
wszystkich meczach domowych meskiej druzyny. Ponadto towarzyszy¢ bedzie zespotowi podczas
trzynastu wyjazdow — zaréwno w rozgrywkach Laliga, jak i UEFA Champions League — a takze bedzie
obecna przy pierwszej druzynie kobiet podczas meczéw UEFA Women’s Champions League.

Kampania , The Road Back Home” pofaczy sie z ponad 520 fanklubami Bargy w trakcie catego sezonu:
na stadionie, gdzie kibice bedg mogli zobaczy¢ samochdd podczas meczéw domowych oraz w kolejnych
200 fanklubach odwiedzanych podczas wyjazdow zespotéw. CUPRA Formentor e-HYBRID bedzie



zbiera¢ energie fanéw na kazdym przystanku, zanim trafi na swoje finatowe miejsce — Spotify Camp
Nou, gdzie zostanie oficjalnie zaprezentowana.

Cztonkowie i fankluby z catego swiata bedg mogli sledzi¢ kampanie i wzig¢ w niej udziat, przesytajac
swoje odznaki za posrednictwem strony CUPRA Universe.

CUPRA

Zmiana wymaga ludzi, ktérzy j3 napedzajg, a CUPRA wierzy, ze prawdziwy postep rodzi sie z odwaznych dziatan,
przetamywania schematow i kwestionowania przyjetych norm. Od momentu debiutu w 2018 roku marka stata sie jednym z
najbardziej kreatywnych i prowokujacych do zmian, graczy w branzy motoryzacyjne;j.

W zaledwie siedem lat CUPRA wprowadzita na rynek siedem modeli i sprzedata na catym swiecie ponad milion samochodow.
Kazdy model marki pozostaje wierny jej DNA: wyrazistej stylistyce, emocjom i osiggom. Portfolio CUPRY obejmuje m.in. Cupre
Atece - pierwszy model noszacy znak CUPRY; Cupre Leona - przeprojektowang i rozwinietg jako samodzielny model marki;
Cupre Formentor - pierwszy samochdd opracowany wytgcznie przez CUPRE i jednoczesnie jej bestseller; Cupre Born - pierwszy
w petni elektryczny model; elektrycznego SUV-a coupé Cupre Tavascan oraz sportowego SUV-a Cupre Terramar. W 2026 roku
game uzupetni CUPRA Raval - odwazna interpretacja miejskiego samochodu elektrycznego.

CUPRA to jednak co$ wiecej niz samochody. To postawa. CUPRA Tribe tworzg ambasadorzy, ktorzy przekraczajg granice i
wychodzg poza utarte schematy. Wsrdd nich znajdujg sie m.in. najbardziej utytutowany hiszpanski olimpijczyk Saul Craviotto,
rezyser J.A. Bayona, bramkarz Marc ter Stegen oraz dwukrotna zdobywczyni Ztotej Pitki i nagrody FIFA The Best - Alexia
Putellas. Z obsesjg na punkcie emocjonujgcych przezyé, zaréwno na drodze, jak i poza nig, CUPRA wspétpracuje takze z FC
Barcelona jako oficjalny partner motoryzacyjny i mobilnosSciowy; jest sponsorem premium Premier Padel Tour, a takie
startuje w mistrzostwach Formuty E wraz z zespotem Kiro Race Co.
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