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GOl z pratelaku, ktery obletél cely fotbalovy svét
2Score

Fotbalova Sparta predstavila zcela jedinecné
zapasove zabéry z perspektivy hrace. Na
dva své zastupce umistila v ramci
pripravného zapasu specialni kamery, které
fanouskim nabidly dosud nepoznanou
dimenzi hry. A vybrala spravné! Gol Lukase
Haraslina obletél cely svet. Jen na TikToku
ma témér 16 milionl views.

Company profile firmy ZALUZIE NEVA
Zaluzie Neva

NEVA jako vyrobce venkovniho stinéni
vyuziva radu technickych a produktovych
katalogl. Aktualné ale prochazi ideovou
transformaci a vice se zaméruje na vybrané
B2B zakazniky, zejména architekty. Proto
vznikl designovy souhrnny katalog - “créme
de la creme* - ze vSech tiskovin, ktery
obsahuje nejdUlezitéjsi informace o firmé

a produktech a materidlem i vazbou pUsobf
luxusnim a prémiovym dojmem.

Index prosperity a finanéniho zdravi
Ceska spofitelna | Digital First Marketing
Group

ZlepSeni finan¢niho zdravi spolecnosti je
dlouhodobou prioritou Ceské sporitelny.
Proto pro ni DEMG ve spolupraci s Insighters
vytvorili projekt, ktery ji v tomto positioningu
originalné — na zakladé datovych analyz -
pomaha. Projekt vyzdvihuje silné stranky
zemeé a snazi se dosahnout pozitivni
spole¢enské zmény propojenim dat, ndzoru
odbornik( a nové i série specializovanych
prazkumd.

Magazin Sport in Art
Raul

Kulturni platforma Sport in Art pfichazi na trh

s novym tisténym magazinem stejného nazvu.
Ten je jedinecny tim, Zze svym obsahem potési
milovniky sportu i uméni. Vychazi 4x do roka v
pocCtu 3 200 ks v prvotridni obrazové i textove
kvalité a nabizi inspiraci a ne¢ekané prlniky
sportu a umeéni. Séfredaktorem je Milan Tesar,
publicista a spisovatel, ktery vedl kulturnf
rubriku ¢asopisu Reflex.

Fofrtaska 2.0
Kaufland Ceska republika | Fleishman-Hillard

Fofrtaska 2.0. byla integrovana kampan
postavena na gamifikovaném symbolu
seniord, tradi¢nich zékaznik( Kauflandu,
nakupni tasky na koleckach. tzv. fofrtasky.
Kaufland ji proménil v moderni gamersky
gadget, ktery odlaunchoval v cilové skupiné
gaming & esport hracd. Kampan vyvrcholila
charitativnim streamem s drazbou tasek, jejiz
vytézek (pres 1 milion K&) byl vénovany
projektu JeziSkova vnoucata.

KaBka: mobilni aplikace pro v§echny
zaméstnance Komerc¢ni banky
Komercni banka

Mobilni aplikace KaBka zajiStuje véem
zaméstnancim Komeréni banky jednoduchy
pristup k informacim, v€etné
personalizovaného nastaveni. Zameéstnanci tak
diky ni zjisti aktualni informace na intranetu,
ale i stav osobniho konta v cafeterii, zUstatek
dovolené nebo si v klidu zarezervuji parkovaci
misto. To vse jednoduse diky svému chytrému
telefonu. Aplikace je plné ovladana interni
komunikaci.

VOCOTIDE Boomerangu: Magac, co svét
nevidél
Boomerang Communication

Boomerang prosel narocnou reorganizaci.
Béhem ni se pokusil centralizovat interni
komunikaci do jedné aplikace. To ale
nefungovalo - dllezité firemni informace se
ztracely v digitaini propasti zapomnéni. Plac
kreativcd, stratégl a accountl utisilo a jejich
touhu po védéni naplnilo az “VOCOTIDE* -
proménlivy magazin, ktery kazdym svym
vydanim budi zvédavost a nakopava firemni
konverzaci.



Kytky pro chmel
Plzensky Prazdroj | Svengali Communications

Nejvétsi pullitr z kvétin v Cesku a mozna

i na sveté! Touto necekanou guerillou

na jedné z chmelnic na Zatecku Plzensky
Prazdroj a Svengali Communications pritahli
velkou pozornost k projektu regenerativniho
zemedeélstvi Kytky pro chmel. Jeho cilem je
zachovat kvalitu i mnozstvi chmele navzdory
klimatické zméne. Kampan pomohla zmeénit
pristup péstitell a masivné zasahla verejnost.

Knihobot odhalil padélky sci-fi knih

v hodnoté pul milionu korun a dokazal tak
bezpecnost ndkupu knih z druhé ruky pravé
pres nas e-shop

Knihobot

Knihobot odhalil padélky knih Jifiho Kulhanka
v celkové hodnoté kolem 500 000 Kc.
Dostali tak téma bezpelnosti pri nakupovani
knih z druhé ruky do médii od TV Nova az
po Udalosti v kulture a ukazali, Ze jsou
poctivi, spolehlivi a bojuji za dobré renomé
celého oboru. Podafilo se jim, aby cela kauza
vyzneéla pro Knihobot jednoznacné pozitivne.

Big Shock! Hunger Games kampan
Big Shock | Story TLRS

Na podzim 2023 spustil Big Shock! filmovou
limitku “Hunger Games: Balada o ptacich

a hadech”. Kampan zamérena na oslovovani
jak fanouskl energy drinkd, tak filmovych
nadsencl vyuzila tfi ambasadory - Hanku
Gelnarovou, Renneho Danga a Xnapyho -
proménené v hrdiny z HG arény, kteri
fanousky vyzyvali k UcCasti v soutézi s koédy
zpod vicek a k hlasovani pro jejich Shock
Yourself! vyzvu.

PF 2024: Vestenie s Majou (Al vestba)
O2 Slovakia

V O2 sa podarilo vyuzit' Al spdsobom, aky tu
eSte nebol. Vytvorili ismevné vestenie
pozitivhej buducnosti, ktorym nielen zapriali
vSetko dobré do nového roka, ale gj
inSpirovali ludi, aby poslali darcovskld SMS
tym, ktori to potrebuju.

Newslettery z Ambiente
Ambiente

Kazdy lichy patek Cteni o jidle, v sudy tyden
novinky z Ambiente, Utery pred prvni stfedou
Vv mésici pozvanky na akce a vysledky
zkoumani z Umu, kazdy meésic pismenkova
polévka pro oci z Lokalu a Morek

pro zamestnance - to vse serviruje Ambiente
svym hostlm do e-mailu stravitelnou formou
a podle jejich chuti. E-mailova komunikace je
prizplsobend zajmu hostl a nabizf jim
relevantni obsah.

DPD jste vy
DPD Czech Republic | Realness:

Koudyho ¢eka narocny den. Jak dopadne?
O tom rozhodnou divaci. Interaktivni video
o0 osudu DPD kuryra Koudyho povySuje
nudné skoleni kuryr( na teambuildingovy
zazitek. Cilem projektu bylo zlepsit
zakaznickou zkusenost. Video pomohlo
zvySsit spokojenost zakaznikl s DPD kuryry
0 3 % na rekordnich 91,6 %. Bylo prelozeno
do 5 jazyk{ a slouzi jako edukacéni platforma
v celém CEE regionu.

Pod svichem - podcast
Pod svicnem | Communication Lab

Podcast Pod svichem mapuje
prostrednictvim rozhovorl pribéhy obétf
domaciho nasili. Vznika pod hlavickou
stejnojmenné iniciativy, kterou v roce 2022
zalozily Michaela Studena a Barbora
Urbanova s cilem edukace spolecnosti

a zmeny legislativy v oblasti domaciho nasili.
Kromé pribéhl samotnych obéti se podcast
vénuje i rozhovordm s odborniky. Od dubna
2023 poskytuji podcastu pravidelny prostor
Novinky.cz.

Kytky pro chmel
Plzensky Prazdroj | Svengali Communications

Nejvétsi pullitr z kvétin v Cesku a mozna

i na sveteé!l Touto neCekanou guerillou

na jedné z chmelnic na Zatecku Plzensky
Prazdroj a Svengali Communications pfitahli
velkou pozornost k projektu regenerativnino
zemedeélstvi Kytky pro chmel. Jeho cilem je
zachovat kvalitu i mnozstvi chmele navzdory
klimatické zméné. Kampan pomohla zmenit
pristup péstiteld a masivné zasahla verejnost.



Mame Smysl pro tumor!
Ceska televize

V lednu a unoru 2024 ovladl nedélni televizni
prime time serial Smysl pro tumor. Serial
doprovodila intenzivni preventivni a osvétova
kampan k problematice onkologickych
onemocnéni. Zahrnovala spotové kampané
neziskovych organizaci, podcastovou sérii,
edukacni videa, komunikaci na socialnich
sitich, zpravodajské a redakcni vstupy

i specialni merch.

DPD jste vy
DPD Czech Repubilic | Realness:

Koudyho ¢eka narocny den. Jak dopadne?
O tom rozhodnou divaci. Interaktivni video
o0 osudu DPD kuryra Koudyho povySuje
nudné $koleni kuryrd na teambuildingovy
zazitek. Cilem projektu bylo zlepsit
zakaznickou zkusenost. Video pomohlo
zvysit spokojenost zakaznik( s DPD kuryry
0 3 % na rekordnich 91,6 %. Bylo prelozeno
do 5 jazykU a slouzi jako edukaéni platforma
v celém CEE regionu.

Vyroéni zprava a ESG report 2023
Skoda Auto | Etnetera Motion

Vyrocni zprava predstavuje pro Skoda Auto
klicovy dokument, kterym sdili svou identitu
jak prostrednictvim elektronického formatu
PDF publikace, tak prostrednictvim webové
stranky Skoda Report 2023 na adrese
reporting.skoda-auto.cz, rozsirené kromé
vyrocni zpravy i o podrobné informace

O udrzitelnosti, které budou v budoucnu
povinnou soucasti reportingu velkych
spole¢nosti.

EFFACLAR SPEED RUN
La Roche-Posay - L'Oréal Group | Good
Game

V roce 2023 vydala dermokosmeticka znacka
Effaclar novy produkt DUO+M s extrémné
rychlymi acinky — uz do 8 hodin dokaze
uzivateli viditelné pomoci s akné. Spolu

s hernim influencerem Dodem tak vytvorili
vlastni mapu ve hre Fortnite, které
dominovala jeho obff hlava. A hra¢lm dali

za Ukol Doda co nejrychleji zbavit akné.
Vysledkem byl nardst prodejl o 485 % oproti
predchozi kampani.

Virtualni Farma CleverFarm
CleverFarm

Vitejte na virtuaini farmé CleverFarm, kde
inovace a technologie formuji budoucnost
zemeédelstvi. Prostfednictvim 3D prostredi
farmy CleverFarm spolec¢nost predstavila
Sirokou 8kalu inovativnich produktd, které
zemédélcim nabizeji konkrétni pomoc, a to
nejen v teorii, ale také v praxi. Cilem je
prostfednictvim poutavé a srozumitelné
prezentace prispét k modernégjsimu,
efektivnéjSimu a udrzitelngjSimu zemédélstvi.

Najkrajsie Zvuky Slovenska
Skoda Auto Slovensko | Public Interest

Objavte Slovensko netradi¢nym spbsobom
prostrednictvom jeho jedine¢nych zvukov
v inovativnej kampani NajkrajsSie zvuky
Slovenska. Skoda Auto Slovensko sa spojila
s hudobnikom JureSom LisSkom, ktory
zachytava zvukovu krasu krajiny, a zaroven
objavuje novy spdsob ekologického
cestovania vdaka 100% elektrickému Skoda
Enyaq Coupé.

Narodni den bez spéchu
Ceska asociace pojistoven | Hero & Outlaw

Narodni den bez spéchu vyuzil kulturnich,
sportovnich a vzdélavacich akci k ziskani
celorepublikové publicity a zvySeni povédomi
o problému rychlé jizdy. Zpozdénim
zasadnich udalosti, jako fotbalového poharu,
zpravodajstvi, predstaveni nebo vyuky,
prildakal tento den zpravodajské relace

i média, ktera dorucila zpravu vice nez

7,3 miliondm lidi. Dni korunovalo zpozdéni
apostoll na prazském orloji.

Fofrtaska 2.0
Kaufland Ceska republika | Fleishman-Hillard

Fofrtaska 2.0. byla integrovana kampan
postavena na gamifikovaném symbolu
senior(, tradi¢nich zadkaznik( Kauflandu,
nakupni tasky na koleckach. tzv. fofrtasky.
Kaufland ji proménil v moderni gamersky
gadget, ktery odlaunchoval v cilové skupiné
gaming & esport hracd. Kampan vyvrcholila
charitativnim streamem s drazbou tasek, jejiz
vytézek (pres 1 milion K&) byl vénovany
projektu JeziSkova vnoucata.



Nenechte se rozladit - Ritic¢i
Platforma VIZE O | Agentura GEN

Agresivita na silnicich sehrava svou roli

ve 40 % smrtelnych a vaznych nehod.
Agresofi v provozu ohrozuji nejen sebe, ale

i jiné ridice. U ostatnich navic provokuji dalsi
agresi. Rada odbornik( zni “Nenechat se
rozladit“. Souhlas, ale co s tim? Pojmenovany
problém je polovicni problém, a tak vznikla
preventivni kampan RITICI, kterd se snazila
pobavit a soucasné dat lidem navod, jak
zUstat v klidu.

Vodik, ekologicka energie pro budoucnost
Orlen Unipetrol RPA | AC&C Public Relations

ORLEN Unipetrol propaguje pouziti vodiku
v ¢eském pramyslu a dopravé. Projektem
chtéli zvysit povédomi Ceské verejnosti

O moznostech vyuziti vodiku jako idedlniho
prenasece obnovitelné energie.

Hleda se kapitan!
Puma Czech Republic | Bison & Rose

Kampani Puma Czech Republic

a Bison & Rose propojili dveé zeme,

tfi generace, sport a umeéni, a to skrze
Ceskoslovensky bezecky tym v Cele se
75letou kapitankou. Cilem bylo ukazat, ze
laska k béhu mize kvést v kazdém véku

a oslavit 75. vyroci Pumy. Vymysleli vyzvu,
ve které nasli 75letou kapitanku bézeckého
tymu propojujiciho generace. Kampani

i pfibeéhem kapitanky Evy oslovili miliony lidi.

Samsung Epicka Jizda
Samsung Electronics Czech and Slovak | Cheil
Czech

Epicka jizda - kampan, béhem které dal
Samsung moznost mladym lidem prevzit
na 23 dni kontrolu nad tvorbou obsahu

pro socialni sité Samsungu a autenticky tak
odkomunikovat fadu benefitl novych
telefond S23 a celého produktového
ekosystému.

Celé Cesko hraje forte! )
Unie orchestralnich hudebnik( CR | adison

Unie orchestralnich hudebnik( potfebovala
podnitit diskusi o financovani verejnych
kulturnich instituci a dostat téma na stdl
ministra kultury. Cilem kampané Hraju forte
bylo aktivizovat profesni komunitu a ziskat
pozornost médii. Pod hlavi¢kou nové vzniklé
iniciativy Nenechme kulturu utichnout
vybudovali téma a hrali forte na happeninzich
v celé CR. Zasah byl 56 mil., 20x byli

v televizni relaci.

EFFACLAR SPEED RUN
La Roche-Posay - L'Oréal Group | Good Game

V roce 2023 vydala dermokosmeticka znacka
Effaclar novy produkt DUO+M s extrémné
rychlymi ucinky — uz do 8 hodin dokaze
uzivateli viditelné pomoci s akné. Spolu

s hernim influencerem Dodem tak vytvorili
vlastni mapu ve hfe Fortnite, které
dominovala jeho obf{ hlava. A hrad¢dm dali

za Ukol Doda co nejrychleji zbavit akné.
Vysledkem byl narust prodejd o 485 % oproti
predchozi kampani.

EFFACLAR SPEED RUN
La Roche-Posay - L'Oréal Group | Good Game

V roce 2023 vydala dermokosmeticka znacka
Effaclar novy produkt DUO+M s extrémné
rychlymi ucinky — uz do 8 hodin dokaze
uzivateli viditelné pomoci s akné. Spolu

s hernim influencerem Dodem tak vytvofili
vlastni mapu ve hre Fortnite, které
dominovala jeho obfi hlava. A hra¢dm dal

za Ukol Doda co nejrychleji zbavit akné.
Vysledkem byl narust prodejd o 485 % oproti
predchozi kampani.

Svengali Communications

Svengali Communications tvofi parta
komunikac¢nich nad$encd, ktefi svou praci
maji nesmirné radi a neustale se snazi
vymyslet néco nového. Jejich originalni
kampané bavi, ale také prinaseji klientlm
opravdovy prospech. Za jejich praci hovofi
témeér Ctyfi desitky ocenéni za poslednich

3 roky, v€etné sveétového prvenstvi na World
PR and Communications Awards i aktualné
obhajeny titul pro Agenturu roku. Za vsechna
ocenéni moc dékuji, prijimaji je s pokorou

a tési se na dalsi praci!



Mame Smysl pro tumor!
Ceska televize

V roce 2023 vydala dermokosmeticka znacka
Effaclar novy produkt DUO+M s extrémné
rychlymi acinky — uz do 8 hodin dokaze
uzivateli viditelné pomoci s akné. Spolu

s hernim influencerem Dodem jsme tak
vytvorili viastni mapu ve hre Fortnite, které
dominovala jeho obff hlava. A hra¢lm dali

za Ukol Doda co nejrychleji zbavit akné.
Vysledkem byl narudst prodejl o 485 % oproti
predchozi kampani.

Radek Vitek
Head of Brand Reputation MSL Czech
Republic

Radek Vitek se oblasti public relations vénuje
jiz 32 let, a to s mimoradnou aktivitou

a nasazenim. V soucasnosti plsobi jako Head
of Brand Reputation v agenture MSL Czech
Republic, kterou béhem nékolika malo let
privedl na Spicku ¢eského trhu. Podili

na uspesnych komunikacnich kampanich,
které i v letoSnim roce ziskaly uznani od porot
soutéze Zlaty strednik. Témér deset let ved|
agenturu GCI Praha ze skupiny Grey

a pres osm let pUsobil v prazské pobocce
Ogilvy Public Relations na pozici Managing
Director. Svym pristupem v roli Executive
Directora ovlivnil i rozvoj agentury
PR.Konektor. Prednasi v ramci odbornych

a univerzitnich kurz( a pUsobfi v porotach
vyznamnych oborovych soutézi.

Milan Risky

Vedouci oddéleni PR a marketingu
SVK PK - Studijni a védecka knihovna
Plzenského kraje

Je byvaly novinar, souCasny fotograf, ale také
vedouci oddéleni PR a marketingu ve Studijni
a védecké knihovné Plzenského kraje, kde
bofi nejen zazita klisé o knihovnicich

a knihomolech, ale zejména o tom, ktera
témata patfi do komunikace knihoven. Stoji
za projektem true crime cyklu Plzenské
zlocCiny, ktery pravidelné pinil studijni halu
knihovny. Znamé mistni kriminalini pfipady
verejnosti pfedstavovali dva vySetfovatelé,
ktefi tak poutaveé priblizovali svou kazdodenni
praci. Vysledkem byla nejen zapinéna
knihovna, ale i obrovsky dosah na socialnich
sitich, pokryti zejména v regionalnich médiich
a vydana kniha true crime stories kriminalisty
FrantiSka Mdllera.



