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Nie na skróty: 42% Polaków wybiera… dłuższą trasę, by cieszyć się jazdą
· Według badania zrealizowanego przez pracownię ARC Rynek i Opinia na zlecenie marki CUPRA, niemal trzy czwarte kierowców (73%) czerpie przyjemność z jazdy samochodem. 
· Dla 62% respondentów prowadzenie auta to skuteczny sposób na poprawę nastroju. 
· Co drugi kierowca wyrusza czasem w drogę bez celu, a 42% świadomie wybiera dłuższą trasę, by dłużej cieszyć się jazdą. 
· Swoboda, komfort i emocje pozostają kluczowymi elementami doświadczenia za kierownicą –87% kierowców zwraca uwagę na dobre samopoczucie we wnętrzu samochodu.
W świecie, w którym większość codziennych aktywności próbujemy przyspieszyć, wielu kierowców świadomie robi… dokładnie odwrotnie. Jak wynika z badań marki CUPRA Polska[footnoteRef:1], aż 42% Polaków zdarza się wybrać dłuższą trasę tylko po to, by spędzić więcej czasu za kierownicą. To kolejny dowód na to, że samochód przestał być wyłącznie narzędziem do przemieszczania się – dla wielu stał się sposobem na poprawę nastroju, momentem oddechu i źródłem autentycznej przyjemności. [1:  Badanie zrealizowane metodą CAWI na zlecenie CUPRA Polska przez pracownię ARC Rynek i Opinia, H1 2026] 

Dane marki udowadniają coś jeszcze – jazda samochodem wciąż budzi emocje. Aż 73% kierowców deklaruje, że czerpie z niej przyjemność, a 62% przyznaje, że prowadzenie auta poprawia im nastrój. Co więcej, co drugi kierowca wsiada za kierownicę wyłącznie dla samej przyjemności jazdy, bez konkretnego celu czy miejsca docelowego.
Za kierownicą łatwiej złapać oddech
Choć współczesne samochody coraz częściej oceniamy przez pryzmat technologii, osiągów czy funkcjonalności, badania pokazują, że równie istotne są emocje. Dla wielu kierowców czas spędzony za kierownicą stanowi jedną z niewielu chwil w ciągu dnia, kiedy mogą skupić się wyłącznie na sobie. To przestrzeń wolna od powiadomień, obowiązków i codziennego pośpiechu.
Nieprzypadkowo aż 77% respondentów wskazuje swobodę jako jedną z największych zalet prowadzenia samochodu. Możliwość spontanicznego wyboru kierunku, zmiany planów czy po prostu ruszenia w drogę bez konkretnego celu pozostaje jedną z najważniejszych wartości motoryzacji.
Samochód, który angażuje wszystkie zmysły
Dla marki CUPRA przyjemność z jazdy od zawsze była czymś więcej niż osiągami czy liczbami w katalogu. To doświadczenie budowane przez każdy element samochodu – od reakcji układu kierowniczego i charakterystyki napędu, po atmosferę wnętrza.
Potwierdzają to także wyniki badań. Aż 87% kierowców podkreśla, że ważne jest dla nich dobre samopoczucie we wnętrzu samochodu. Komfort, ergonomia, jakość materiałów oraz design wpływają dziś nie tylko na wygodę podróżowania, ale również na emocje towarzyszące każdej trasie.
W CUPRA wierzymy, że samochód powinien wywoływać emocje za każdym razem, gdy zajmujemy miejsce za kierownicą. Przyjemność z jazdy nie wynika wyłącznie z mocy czy osiągów. Tworzy ją także poczucie kontroli, swobody i wyjątkowa atmosfera wnętrza. Dlatego projektujemy nasze modele tak, by każda podróż – nawet ta codzienna – była doświadczeniem, na które kierowca naprawdę czeka – mówi Daria Zielaskiewicz, Dyrektorka marki CUPRA Polska.

Nie cel jest najważniejszy. Liczy się droga
Badanie marki pokazuje, że dla wielu kierowców sama jazda jest równie ważna jak cel podróży. Wbrew trendowi ciągłej optymalizacji czasu kierowcy coraz częściej wybierają drogę, która daje więcej emocji, więcej swobody i więcej satysfakcji.

Więcej informacji o modelach marki i ich wyposażeniu znaleźć można na oficjalnej stronie CUPRA: https://www.cupraofficial.pl/ 

CUPRA 
Zmiana potrzebuje liderów – a CUPRA wierzy, że prawdziwy postęp rodzi się z radykalnych przełomów, z przekraczania oczekiwań i łamania konwencji. Od momentu swojego debiutu w 2018 roku marka zmienia oblicze branży motoryzacyjnej, będąc inicjatorem kreatywności i katalizatorem zmian.

W zaledwie siedem lat CUPRA wprowadziła na rynek siedem modeli i sprzedała ponad 800 000 samochodów na całym świecie. Każdy model CUPRA to połączenie ekspresyjnego designu, wyjątkowej estetyki i sportowych osiągów. W pełnej gamie modelowej znajdują się: CUPRA Ateca – pierwszy model z logo CUPRA, CUPRA Leon – przeprojektowany i rozwinięty jako niezależny model marki, CUPRA Formentor – pierwszy samochód zaprojektowany w całości przez CUPRA i jednocześnie jej najlepiej sprzedający się model, CUPRA Born – pierwszy w pełni elektryczny samochód marki, CUPRA Tavascan – elektryczne SUV-coupé, oraz CUPRA Terramar – sportowy SUV marki. W 2026 roku do oferty dołączy CUPRA Raval – radykalna wizja miejskiego auta elektrycznego.

CUPRA to coś więcej niż samochód. To przekonanie. CUPRA Tribe to zespół ambasadorów, którzy kwestionują normy i przełamują bariery, które powstrzymują innych. Wśród nich są m.in. najbardziej utytułowany hiszpański olimpijczyk Saúl Craviotto, reżyser filmowy J.A. Bayona, niemiecki bramkarz Marc ter Stegen oraz dwukrotna zdobywczyni Złotej Piłki i nagrody FIFA The Best, Alexia Putellas. CUPRA obsesyjnie dąży do tego, by wzbudzać emocje – zarówno na drodze, jak i poza nią. Marka jest oficjalnym partnerem motoryzacyjnym FC Barcelony, sponsorem premium Premier Padel Tour oraz uczestnikiem wyścigów Formuły E we współpracy z Kiro Race Co.
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