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Mattoni 1873 v roce 2025: Stabilní růst napříč segmenty a tržby 25,2 mld. Kč
Praha, 24. března 2026
Mattoni 1873, největší středoevropský výrobce minerálních vod a nealkoholických nápojů s 3 750 zaměstnanci, 11 výrobními závody a působností v 8 zemích, v roce 2025 opět zlepšil svou výkonnost. Skupině se dařilo ve všech oblastech podnikání, mezi které patří přírodní a ochucené minerální vody, nealko nápoje, snacky i prodejní automaty pod značkou Very Goodies. Objem výroby celé skupiny opět překročil hranici 2 miliard prodaných výrobků a tržby meziročně stouply na 25,2 mld. Kč. 
„Za posledních pět let jsme napříč trhy, na nichž působíme, investovali 120 milionů euro do modernizace našich výrobních závodů a logistiky,“ říká Alessandro Pasquale, výkonný prezident Mattoni 1873.
Díky těmto investicím mohla Mattoni 1873 v červnu 2025, po více než deseti letech 
od přerušení společností PepsiCo, obnovit výrobu nápojů Pepsi pro maďarský trh 
v modernizovaném závodu v Szentkirály. Díky lokální produkci se ročně eliminuje cca 1,5 milionu kamionových kilometrů i související emise, a zkrácení dodavatelských řetězců dále zvyšuje pozitivní dopady na životní prostředí. Stáčecí linky světové úrovně plní nealkoholické nápoje Pepsi do lahví s podílem rPET, který je recyklován z plastů shromážděných prostřednictvím maďarského systému vratných záloh. Je to modelový příklad cirkulární ekonomiky v praxi.
V říjnu 2025 zahájila Mattoni 1873 provoz moderního skladu v závodě v Mnichově 
u Mariánských Lázní za více než 200 mil. Kč. Výrazně se tím zefektivňuje logistika a snížil se počet kamionových přeprav: populární nápoje značky Magnesia už nemusí na trh putovat přes externí sklady, ale většina z nich jde přímo k zákazníkům. 
Produktové inovace
U výrobků skupina dlouhodobě reflektuje trendy, k nimž patří zdravý životní styl 
a snižování obsahu či úplně vynechání cukru. Například Mattoni Esence, jedinečná ochucená minerální voda bez cukru a sladidel, přidala další (pátou) příchuť Mango. Oblíbená funkční minerálka Mattoni Imuno přišla v nové vylepšené receptuře. Obě její varianty – mango s pomerančem i jablko s kiwi a ananasem – teď obsahují dvojnásobnou dávku vitamínů B6, B12, D3 a zinek, které jsou zásadní pro podporu normální funkce imunitního systému. 
K novinkám roku 2025 patří také dvě funkční minerálky od Hanácké kyselky, která je charakteristická vysokým obsahem jódu: Hanácká kyselka Kolagen s příchutí ostružiny, citronu a citronové trávy obsahuje 840 mg kolagenu v každé lahvi, Hanácká kyselka Paměť + Ginkgo Biloba s příchutí maliny a černého a červeného rybízu pak nabízí vitamíny B3, B6, B12 a extrakt z ginkgo biloby pro podporu paměti a kognitivních funkcí. Značka Dobrá voda uvedla novou řadu dětských ochucených vod #YESs, bez umělých sladidel a barviv. Licenční portfolio obohatily bezcukrové varianty Pepsi Zero Sugar Lemon a Pepsi Zero Sugar Cherry.
Podpora projektů s důrazem na kulturu, sport i mladé talenty
K tradičním spojením patří partnerství s Mezinárodním filmovým festivalem Karlovy Vary. Mattoni Life Bar byl loni opět jedním z nejživějších míst festivalového dění. Přivítal cca 30 000 návštěvníků, kteří si užili bezplatné koncerty českých hudebních hvězd, módní přehlídku mladých talentů a přes 13 tisíc namíchaných nealkoholických drinků.
Prostřednictvím značky Magnesia a jejím dlouhodobým partnerstvím s cenou Magnesia Litera skupina podporuje českou literaturu a upozorňuje na význam kvalitní knižní tvorby i práci autorů, překladatelů a nakladatelů. Cílem této spolupráce je přispívat k rozvoji literární kultury a přibližovat současnou českou literaturu širší veřejnosti.
Značka Mattoni je od července 2025 titulárním partnerem Mattoni Areny v Karlových Varech. Součástí partnerství je také posílení podpory tří karlovarských sportovních klubů z nejvyšších soutěží.  V Karlovarském kraji skupina podporuje i další projekty, např. multižánrový open-air festival Hot Springs nebo kulturní festival Knižní lázně v Mariánských lázních. 
Na národní úrovni je Mattoni 1873 tradičním partnerem sportovních běžeckých událostí RunCzech a Mattoni Free Run.  
Mattoni 1873 pokračuje v podpoře mladých talentů. Jednak vlastními projekty jako Mattoni Music Talent (soutěž zaměřená na podporu a zviditelnění mladých hudebních talentů) nebo Mattoni Young Fashion Stars (soutěž pro studenty oděvního designu), ale i samostatnými cenami v rámci významných kulturních ocenění jako je Český Lev. Podpoře mladých talentů se věnoval i loni již druhý program Mattoni Eagles pro studenty VŠ, kteří při něm procházejí tréninkem, rozvíjejí své dovednosti a pracují 
na soutěžním projektu.
Udržitelnost a odpovědné podnikání
Mattoni 1873 dlouhodobě usiluje o plnou cirkularitu nápojových obalů včetně PET lahví a plechovek. Rozhodnutí vlády ČR z ledna 2026 odmítnout návrh zákona o obalech, který připravilo předchozí ministerstvo životního prostředí, nemění nic na tom, že mezi základní pilíře cirkulárního nakládání s nápojovými obaly patří zálohový systém. Právě zálohování umožňuje výrobcům převzít plnou odpovědnost za obaly, které uvádějí 
na trh, a zajistit jejich skutečný návrat zpět do oběhu. Všechny sousední země už mají plně funkční zálohový systém na PET lahve a plechovky. ČR tak zůstává jediným ostrůvkem ve střední Evropě bez záloh. Přitom zkušenosti z 18 evropských zemí ukazují, že systém funguje, své cíle plní a lidé ho přijímají pozitivně. Je tedy jen otázkou času, kdy se k nim přidá i Česko – čím později to udělá, tím složitější a dražší to bude.
Skupina pokračuje v projektu obnovy a ochrany druhově bohatých přírodních ekosystémů v místech, odkud pochází minerální vody z portfolia Mattoni 1873: 
v Poděbradech (Poděbradka), na dvou lokalitách v Kyselce (Mattoni), dále 
v Mnichově (Magnesia) a v Byňově (Dobrá voda). V roce 2025 přibyla lokalita závodu Hanácká Kyselka v Horní Moštěnici, v jehož okolí Mattoni 1873 rozjíždí program zaměřený na udržitelné hospodaření se zemědělskou půdou. Podobné programy skupina realizuje i v okolí svých závodů či skladů v zahraničí.
K udržitelnosti podnikání Mattoni 1873 patří využívání železniční přepravy výrobků. 
Od roku 2012, kdy na své náklady obnovila vlečku z Kyselky do Vojkovic nad Ohří, Mattoni 1873 vypravila na Moravu více než 970 nákladních vlaků. Ty nahradily přes 
21 000 jízd plně naložených kamionů. V takovém objemu je železniční přeprava rychloobrátkového zboží v ČR výjimečná. 
V roce 2025 se Mattoni 1873 stala hlavním partnerem kampaně Suchej únor a je jím 
i letos. Potvrzuje tak, že nealkoholické nápoje se stávají plnohodnotnou součástí moderního společenského života, bez nutnosti dělat kompromisy. Kampaň v roce 2025 oslovila 1,6 milionu lidí.
Rok 2026 opět plný produktových novinek
V roce 2026 bude skupina pokračovat v rozvoji úspěšných řad minerální vody Mattoni Esence a Imuno. Unikátní bude nová řada nealkoholických Mattoni Mocktailů, které ve třech příchutích přinesou inspiraci světem mixologie v praktické 0,33l plechovce. Spotřebitelé se mohou těšit i na nové příchutě ochucených minerálních vod, funkční variantu ochuceného nealkoholického piva BirGo ve spolupráci s Budějovickým Budvarem, nebo na novinky pod značkami Pepsi a Schweppes.
____________________________________________________________________________________________________ 
O Mattoni 1873
Mattoni 1873, skupina kolem mateřské společnosti Mattoni 1873 a. s., je největším distributorem nealkoholických nápojů ve střední Evropě. Ambicí skupiny je přinášet díky skvělým značkám a úspěšné tradici lidem do života osvěžení, nyní i v budoucnu.
Kořeny skupiny sahají do roku 1873, ke karlovarskému rodákovi Heinrichu Mattonimu. Novodobé kapitoly se začaly psát v 90. letech díky výrazným investicím nových majitelů, italské rodiny Pasquale.
V ČR vyrábí skupina vedle tradiční minerální vody Mattoni také pramenitou vodu Aquila a minerální vody Magnesia, Poděbradka, Dobrá voda a Hanácká Kyselka; dále značky nealkoholických nápojů Pepsi, Mirinda, 7UP, Schweppes, Gatorade, Mountain Dew, a další. Distribuuje také snacky značky Lay’s 
a Doritos V partnerské spolupráci s Budějovickým Budvarem vyrábí ochucené nealkoholické pivo BirGo.
Své produkty v současné době Mattoni 1873 vyváží do téměř 20 zemí světa a jako mateřská společnost vlastní zahraniční značky minerálních vod v Rakousku, Maďarsku a Srbsku. V Rakousku, Bulharsku, Slovensku, Maďarsku, Srbsku, Černé Hoře a Bosně a Hercegovině je Mattoni 1873 výhradním výrobcem 
a distributorem nealkoholických nápojů značek firmy PepsiCo. Ve všech zemích, kde skupina operuje, zaměstnává na 3 750 zaměstnanců.
Mattoni 1873 se významně podílí na kulturním, sportovním a společenském životě. Podporuje také projekty spojené s ochranou přírody a otázkou ekologie. Mattoni 1873 je zakladatelem iniciativy Zálohujme.cz, která usiluje o dlouhodobou udržitelnost nápojového odvětví prostřednictvím lokální recyklace PET lahví a plechovek. Další zajímavé informace naleznete na profilech Mattoni 1873 na sociálních sítích LinkedIn, X a Facebook.
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