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Aneta Zajac ponownie ambasadorka lladian. Marka stawia na
konsekwencje zamiast jednorazowych kampanii

o Aflofarm zaprezentowat nowy spot reklamowy lladian 40+, ponownie powierzajac
role ambasadorki Anecie Zajgc. Najnowsza kampania marki t3czy kontynuacje
komunikacji skierowanej do kobiet po 40. roku zycia z premierg nowej wersji
produktu.

e Kampania wystartowata 15 lipca i obejmuje telewizje oraz kanaty digital,
docierajac do kobiet po 40. roku zycia.

¢ Decyzja o kontynuacji wspétpracy wpisuje sie w strategie marki opartg na
autentycznosci, konsekwencji i budowaniu dtugofalowego zaufania.

Jak pokazujg ogdlnopolskie raporty* dotyczace zdrowia intymnego kobiet, temat ten
przestaje by¢ tabu, jednak wiele Polek nadal odktada wizyte u ginekologa lub zgtasza sie do specjalisty
dopiero po nasileniu dolegliwosci. To wtasnie dlatego marka Iladian, nalezgca do Aflofarm Farmacja
Polska, konsekwentnie stawia na edukacje i kontynuuje wspétprace z Anetg Zajac, ktéra po raz kolejny
zostata ambasadorkg kampanii lladian 40+.

Autentycznosc jako strategia

Nowa kampania wystartowata 15 lipca i jest realizowana w telewizji oraz kanatach digital. Jej
celem jest nie tylko promocja produktu, ale réwniez zachecanie kobiet do s$wiadomego dbania
o zdrowie intymne i przetamywania tematow, o ktorych przez lata méwito sie zbyt rzadko. W tej
odstonie, marka prezentuje réwniez nowos¢ produktowg — lladian 40+ w opakowaniu z pompka,
ktore odpowiada na potrzeby kobiet cenigcych wygode codziennego stosowania.

— W marketingu coraz wiekszq role odgrywa zaufanie. Odbiorcy bardzo szybko potrafig
ocenic, czy wspotfpraca marki zambasadorem jest autentyczna, czy ma wyfgcznie charakter
reklamowy. Dlatego zdecydowalismy sie kontynuowac wspdtprace z Anetq Zajgc. To osoba, ktdra
w naturalny sposob reprezentuje wartosci marki lladian — jest wiarygodna, budzi sympatie i potrafi
rozmawiac z kobietami o zdrowiu intymnym z empatiq oraz wyczuciem. Wierzymy, ze wtasnie
konsekwencja pozwala budowac trwate relacje z konsumentkami — mowi Marlena Stanistawska,
Brand Manager marki lladian w Aflofarm Farmacja Polska.

Strategia marki znajduje odzwierciedlenie rdwniez w sposobie prowadzenia komunikacji.
Kampania zostata zaplanowana jako zintegrowane dziatania obejmujace telewizje, kanaty digital oraz
media spotecznosciowe, aby zapewnic spdjny przekaz i dotrze¢ do kobiet w réznych punktach
kontaktu z marka.
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— W komunikacji digitalowej liczy sie dzis przede wszystkim autentycznosc i spéjnosc¢ przekazu. Kobiety
oczekujg od marek nie tylko informacji o produkcie, ale takze wartosciowych tresci, ktore
odpowiadajqg na ich realne potrzeby. Kontynuacja wspotpracy z Anetq Zajgc pozwala nam prowadzic¢
konsekwentnq komunikacje i budowac dtugofalowq relacje z odbiorczyniami. W najnowszej kampanii
potgczylismy dziatania telewizyjne z szeroko zakrojonqg obecnosciqg w kanatach digital i mediach
spofecznosciowych, aby docierac do kobiet tam, gdzie na co dzien poszukujq informacji i inspiracji
dotyczqcych zdrowia — méwi Joanna Jakucewicz, Head of Digital & Ecommerce w Aflofarm Farmacja
Polska.

Znana formuta w nowej odstonie

Iladian 40+ to specjalistyczny zel do higieny intymnej opracowany z myslg o potrzebach kobiet
po 40. roku zycia. Jego formuta zapewnia dtugotrwate nawilzenie oraz wspiera naturalng ochrone
okolic intymnych, odpowiadajgc na zmieniajace sie potrzeby kobiet w okresie okotomenopauzalnym.
Produkt dostepny jest teraz w praktycznym opakowaniu z pompka o zwiekszonej pojemnosci 230 ml,
zapewniajgcym wygode codziennego stosowania.

Marka Iladian od ponad 10 lat rozwija portfolio produktdw wspierajgcych zdrowie intymne kobiet na
réznych etapach zycia. W jej ofercie znajdujg sie kosmetyki, wyroby medyczne oraz suplementy diety,
tworzone z myslg o codziennym komforcie, profilaktyce i Swiadomej pielegnacji.

Aflofarm jest jedna z najwiekszych i najbardziej rozpoznawalnych firm farmaceutycznych w Polsce. Od 38 lat dziata
w sektorze ochrony zdrowia, rozwijajac portfolio obejmujace ponad 180 marek produktowych i konsekwentnie
budujac wtasne kompetencje w obszarze badan, produkgji i logistyki. Spotka jest liderem rynku OTC w Polsce,
odpowiadajac za takie marki jak Desmoxan, Neosine czy Herbapect. Rownolegle Aflofarm realizuje dtugofalowa
strategie dywersyfikacji, w ktdrej istotng role odgrywa rozwdj segmentu dermokosmetykdéw i produktéw
pielegnacyjnych.

* Zrodta:

1. Narodowy Raport o Seksualnosci 2024 — Medycyna Praktyczna

2. Raport ,Polka u ginekologa 2025”
3. Kampania ,W kobiecym interesie” — PAP MediaRoom
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https://www.mp.pl/pacjent/seksuologia/aktualnosci/349039,narodowy-raport-o-seksualnosci-2024
https://www.mp.pl/pacjent/seksuologia/aktualnosci/349039,narodowy-raport-o-seksualnosci-2024
https://www.kliniki.pl/raport-polka-u-ginekologa/
https://www.pap.pl/mediaroom/kobiety-ktore-czuja-mocniej-7-edycja-ogolnopolskiej-kampanii-w-kobiecym-interesie
https://www.pap.pl/mediaroom/kobiety-ktore-czuja-mocniej-7-edycja-ogolnopolskiej-kampanii-w-kobiecym-interesie

