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MNIE

Jest nas ponad 5 milionéw,
a wcigz czujemy sie
to nie wszystko.

Kampania spoteczna ,, Teraz
mnie widzisz” Fundacji Avalon,
dostrzezona i doceniona!
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Niewidzialnos¢ osdb z niepetnosprawnosciami byta
tematem przewodnim szdstej kampanii spotecznej
Fundacji Avalon, ktora wtasnie dobiegta konca. Jej
celem byto sprowokowanie spoteczehstwa do otwarcia
oczu na potrzeby tej najwiekszej mniejszosci, bedgcej
jego integralng czescia i posiadajgcg takie sama prawa
i potrzeby jak kazdy z nas. Gtéwni bohaterowie
kampanii: Anna Dzieduszycka, Sebastian Grzywacz,
Alan Surajewski, Aleksandra Szkdélska i Filip Gatgzka
wystepujgcy w spocie w barwnych, modnych strojach,
ktore podkreslaty ich silne osobowosci, stali sie
symbolicznymi reprezentantami ponad 5 miliondéw
0s6b z niepetnosprawnosciami zyjgcych w Polsce.
Przez trzy miesigce trwania akcji, w oryginalny sposdéb
przyciggali wzrok w przestrzeni medialnej i publicznej.
Kampania, miata takze za zadanie zmusi¢ jej
odbiorcow do refleksji i zatrzymania sie na chwile z
mysla: czy widze w cztowieku z niepetnosprawnoscia
wiecej niz to co powierzchownie, widoczne na pierwszy
rzut oka? Niewatpliwie kampania, jej temat i
bohaterowie przyciggneli wzrok i wywotali wiele
dyskusji o czym moéwig liczne publikacje, wywiady i
docierajgce do Fundacji Avalon gtosy poparcia!

Artystyczne ujecia i barwni bohaterowie

Fundacja Avalon zaprosita do kampanii tgcznie 14 oséb w réznym
wieku oraz réznymi rodzajami niepetnosprawnosci, prezentujgc
szerokie spektrum tematu: pie¢, ktére byty wiodgcymi twarzami
kampanii i wystgpity w kolorowym, wyrdzniajgcym sie spocie
gtébwnym oraz dziewiec kolejnych, ktére w krétkich filmach
wypowiedziaty sie na temat niepetnosprawnosci i niezauwazalnosci.
Bohaterowie kampanii opowiedzieli o swojej codziennosci, sytuacjach,
czasem zabawnych a czasem smutnych, o postrzeganiu swojej
niepetnosprawnosci i tym co moze pomdéc w przetamywaniu
spotecznych barier. Idea kampanii zrodzita sie z doswiadczen samych
0s6b z niepetnosprawnosciami, ktére roznigc sie od siebie majg wiele
wspolnych mianownikdéw, a przede wszystkim to, ze ludzie w
pierwszej kolejnosci, zazwyczaj, skupiajg sie na ich
niepetnosprawnosci, zas cztowiek jej doswiadczajacy, usuwa sie na
dalszy plan, stajac sie niewidzialnym.



Z pewng obawe podchodzilismy do
nowatorskiej koncepcji nakrecenia spotu i jej
artystycznego wyrazu. Jednak mielismy
takze ogromng wiare w to, ze jest to dobry
kierunek, ktéorym powinnismy podgzac,
przetamujgc stereotypy i jak sie okazato byt
to strzat w dziesigtke. Zwrécilismy uwage
spoteczenstwa i 0séb z
niepetnosprawnosciami, ktére slg do nas
stowa uznania za tg oryginalng forme i tresc,
a takze mediéw. Duzym wsparciem przy
projekcie, byta dla nas wspétpraca z Allegro
Brand Experience Agency, ktérzy
towarzyszyli nam przy tegorocznej kampanii.
Efekt jest taki, ze mozemy sie pochwali¢
pierwszg nagrodg, ktéra zostata przyznana
kampanii ,Teraz mnie widzisz?"”. Zostalismy
wyrdznieni nagrodg Biura Reklamowego TVP
w kategorii Odpowiedzialnos¢ Spoteczna
przyznawanej kreacjom reklamowym
spetniajgcym najwyzsze standardy jakosci
przekazu i dbatosci o poprawnosc jezykowa.
Jest to dla nas powdd do dumy i ogromna
satysfakcja z wtozonej w to pracy,
szczegolnie, ze sposréd tysiecy
telewizyjnych reklam otrzymujg je tylko trzy!

Helena Szczuka, kierowniczka dziatu Komunikacji i Promocji Fundacji Avalon.

Sukces kampanii mierzony w liczbach i stowach



Kampania spoteczna przeprowadzona zostata w telewizji, radiu,
mediach spotecznosciowych, na nos$nikach zewnetrznych, w kinach i
szeroko zakrojonych dziataniach PR-owych, w tym zorganizowanym
po raz pierwszy konkursie dla dziennikarzy. O jej powodzeniu
przemawiajg ponizsze wyniki, ktore udowadniaja, ze przyjeta forma,
temat i realizacja osiggnety zamierzony cel przyciggajgc uwage
odbiorcéw.

Telewizja:

Kampania telewizyjna zrealizowana w trzech najwiekszych grupach
telewizyjnych wygenerowata 35,1 miliona kontaktéw reklamowych do
9 min oséb z grupy docelowej.

Radio:
Kampania prowadzona byta zaréwno w radiostacjach tradycyjnych jak
i radio internetowym i dotarta do 1'669'858 0séb.

Social Media:

Powstaty 92 posty w réznych kanatach mediéw spotecznosciowych
oraz 16 publikacji na TikToku. Nasze spoty wyswietlone zostaty blisko
830 tysiecy razy na samym Facebooku i Instagramie, zas wszystkie
posty w tych dwdch kanatach wygenerowaty ponad 835 tysiecy
aktywnosci. taczna liczba wyswietleh naszych materiatéw wynosi
8'300'218!

Na kanale Fundacji Avalon na YouTube nasze spoty zostaty
wyswietlone 3'288'866 razy.

Digital:

Kampania Teraz Mnie Widzisz? reklamowana byta w sieci Google oraz
na licznych portalach internetowych oraz aplikacjach mobilnych,
gdzie tgcznie zebrata 7051851 wyswietleh oraz blisko 80 tysiecy
klikniec.

Inne:

Po raz pierwszy pojawiliSmy sie z kampanig spotecznag w kinach -
osiggneliSmy w nich ponad 500 tysiecy kontaktéw.

W osmiu najwiekszych miastach Polski pokazalismy reklame na 177
nosnikach zewnetrznych, gdzie dotarliSmy do 1'269°'087 oséb
generujac ponad 7,2 milionéw kontaktéw.



Kampania Fundacji Avalon ,Teraz mnie
widzisz” zostata zauwazona, o tym
ewidentnie Swiadczg liczby, stojgce za
wszystkimi elementami, sktadajgcymi sie na
jej wyniki. Dla nas, jako instytucji,
wspierajgcej na co dzieh osoby z
niepetnosprawnosciami i przewlekle chore
jest to znak, ze podgzamy dobra drogg, w
dobrym kierunku. Bardzo wazne sg rowniez
stowa poparcia naszych podopiecznych,
0s0Ob z niepetnosprawnosciami, dziennikarzy,
ktorzy podjeli sie tworzenia materiatéw w
temacie kampanii, a takze wszystkich, ktérzy
na co dzien mogg nie miec stycznosci z
niepetnosprawnoscig, a po kontakcie z
kampanig otworzyli oczy na obecnos¢ w
spoteczenhstwie tej licznej grupy. Finalnie
wtasnie to jest najwazniejsze i po to
tworzymy co roku kampanie spoteczne, ktére
majg przetamywac bariery i sprawiacé, aby
nasz wspolny swiat byt dostepny dla
wszystkich cztonkéw spoteczehstwa, na
rownych i sprawiedliwych zasadach.

Paulina Liberadzka, Gtéwny specjalista ds. PR i marketingu Fundacji Avalon

Kampania , Teraz mnie widzisz” byta finansowana ze $Srodkéw PFRON
oraz zostata zrealizowana we wspoétpracy z Allegro Brand Experience
Agency.

Fundacja Avalon to jedna z najwiekszych organizacji pozarzgdowych w Polsce
wspierajacych osoby z niepetnosprawnosciami i przewlekle chore, powstata w 2006 roku,
a od roku 2009 posiada status organizacji pozytku publicznego. Ma siedzibe w Warszawie,
jednak swoim wsparciem obejmuje osoby potrzebujgce z catej Polski. Fundacja oferuje
pomoc potrzebujgcym w obszarze finansowym, a takze prowadzi szereg programoéw
spotecznych i edukacyjnych, majacych na celu aktywizacje OzN a takze zmiane
postrzegania 0s6b z niepetnosprawnosciami w polskim spoteczenstwie. Fundacja Avalon
aktualnie wspiera okoto 14 500 oséb z catej Polski. tgczna wartos¢ pomocy udzielonej
przez Fundacje swoim podopiecznym wynosi blisko 400 min.






