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Nowa era wnętrz samochodowych – jak elektryki wpływają na sposób projektowania
· Auta elektryczne zmieniają sposób projektowania kabin, ponieważ brak klasycznego układu napędowego pozwala projektantom tworzyć bardziej przestronne i ergonomiczne wnętrza.
· Nowoczesne materiały oraz zrównoważone podejście do produkcji odgrywają coraz większą rolę, podnosząc komfort użytkowania i wpisując się w oczekiwania klientów. 
· Rozwój ekranów i interfejsów cyfrowych przekształca wnętrze samochodu w intuicyjną przestrzeń użytkową, co doskonale ilustruje model CUPRA Raval.
Transformacja elektromobilności wykracza daleko poza zmianę źródła napędu. W praktyce oznacza ona całkowitą redefinicję architektury wnętrza samochodu – od ergonomii i organizacji przestrzeni, po sposób interakcji człowieka z technologią. Projektanci zyskują dziś swobodę, która jeszcze dekadę temu była ograniczona przez konwencjonalne układy mechaniczne, co przekłada się na zupełnie nowe podejście do funkcjonalności i doświadczenia użytkownika.
Nowa ergonomia wynikająca z architektury pojazdu
W pojazdach elektrycznych zmienia się punkt wyjścia do projektowania kabiny – priorytetem staje się maksymalizacja przestrzeni oraz intuicyjność obsługi. Brak klasycznego tunelu środkowego czy przeprojektowanie układu komponentów pozwalają na tworzenie bardziej otwartych, elastycznych struktur wnętrza. Coraz częściej stosuje się rozwiązania takie jak zawieszone konsole czy uproszczone strefy sterowania, które porządkują przestrzeń i redukują poznawcze obciążenie użytkownika.

Przykładem takiego podejścia jest CUPRA Raval, gdzie podniesiona pozycja za kierownicą, sportowa forma fotela i czytelny układ kokpitu wspólnie budują poczucie kontroli, jednocześnie pozostawiając przestrzeń bardziej funkcjonalną i uporządkowaną.
Interfejs jako doświadczenie: od ekranów do komunikacji wielozmysłowej
Cyfryzacja wnętrza to dziś coś więcej niż obecność ekranów – to projektowanie spójnego systemu komunikacji między kierowcą a pojazdem. Coraz większą rolę odgrywają rozwiązania multisensoryczne, w których obraz, światło i animacja współtworzą intuicyjny „język” informacji. Światło przestaje pełnić jedynie funkcję dekoracyjną – staje się nośnikiem komunikatów i elementem wspierającym bezpieczeństwo.
Ten kierunek widoczny jest m.in. w rozwiązaniach takich jak Smart Light Next Generation, które wykorzystują sygnały świetlne do przekazywania informacji o otoczeniu czy systemach wsparcia. W połączeniu z ambientowym oświetleniem i dynamicznymi projekcjami, wnętrze zaczyna funkcjonować jako immersyjne środowisko, reagujące na styl jazdy i stan kierowcy.
Powrót do fizyczności i dopracowanych detali 
Paradoksalnie, równolegle do postępującej cyfryzacji obserwujemy powrót do znaczenia fizycznych interfejsów. Projektowanie human-centered zakłada, że kluczowe funkcje powinny być dostępne w sposób natychmiastowy i intuicyjny – bez konieczności odrywania uwagi od 

drogi. Dlatego przyciski na kierownicy czy dopracowane elementy dotykowe wracają jako świadomy element ergonomii, a nie relikt przeszłości. Takie podejście wzmacnia spójność doświadczenia użytkownika, łącząc świat cyfrowy i materialny w jedną, logiczną całość – szczególnie istotną w pojazdach o sportowym charakterze, gdzie liczy się szybkość reakcji i bezpośredniość interakcji.
Materiały jako nośnik wartości i innowacji
Zmiana technologiczna pociąga za sobą również redefinicję materiałów wykorzystywanych we wnętrzach. Rosnące znaczenie zrównoważonego rozwoju sprawia, że projektanci coraz częściej sięgają po surowce wtórne, zaawansowane mikrofibry czy alternatywy dla skóry naturalnej. Kluczowe staje się jednak nie tylko ich pochodzenie, ale także sposób integracji z designem i jakością premium.
Nowe technologie produkcji – takie jak druk 3D czy tkane struktury przestrzenne – otwierają dodatkowo możliwości personalizacji i ograniczenia strat materiałowych. W praktyce oznacza to przejście od masowej standaryzacji do bardziej elastycznego, „on-demand” podejścia do projektowania elementów wnętrza, co stopniowo staje się jednym z wyróżników nowej generacji samochodów elektrycznych.
Zmiana potrzebuje liderów – a CUPRA wierzy, że prawdziwy postęp rodzi się z radykalnych przełomów, z przekraczania oczekiwań i łamania konwencji. Od momentu swojego debiutu w 2018 roku marka zmienia oblicze branży motoryzacyjnej, będąc inicjatorem kreatywności i katalizatorem zmian.

W zaledwie siedem lat CUPRA wprowadziła na rynek siedem modeli i sprzedała ponad 800 000 samochodów na całym świecie. Każdy model CUPRA to połączenie ekspresyjnego designu, wyjątkowej estetyki i sportowych osiągów. W pełnej gamie modelowej znajdują się: CUPRA Ateca – pierwszy model z logo CUPRA, CUPRA Leon – przeprojektowany i rozwinięty jako niezależny model marki, CUPRA Formentor – pierwszy samochód zaprojektowany w całości przez CUPRA i jednocześnie jej najlepiej sprzedający się model, CUPRA Born – pierwszy w pełni elektryczny samochód marki, CUPRA Tavascan – elektryczne SUV-coupé, oraz CUPRA Terramar – sportowy SUV marki. W 2026 roku do oferty dołączy CUPRA Raval – radykalna wizja miejskiego auta elektrycznego.

CUPRA to coś więcej niż samochód. To przekonanie. CUPRA Tribe to zespół ambasadorów, którzy kwestionują normy i przełamują bariery, które powstrzymują innych. Wśród nich są m.in. najbardziej utytułowany hiszpański olimpijczyk Saúl Craviotto, reżyser filmowy J.A. Bayona, niemiecki bramkarz Marc ter Stegen oraz dwukrotna zdobywczyni Złotej Piłki i nagrody FIFA The Best, Alexia Putellas. CUPRA obsesyjnie dąży do tego, by wzbudzać emocje – zarówno na drodze, jak i poza nią. Marka jest oficjalnym partnerem motoryzacyjnym FC Barcelony, sponsorem premium Premier Padel Tour oraz uczestnikiem wyścigów Formuły E we współpracy z Kiro Race Co.
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