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Nejprodávanější ojetina před létem? Stále Octavia. Češi si připlácejí za lepší výbavu
Češi stále nejčastěji kupují ojeté Octavie, které představují osvědčenou jistotu. Jejich návyky se však začínají měnit. Časy, kdy si vybírali auto především podle výkonu motoru, jsou minulostí. Stále více zákazníků má zájem o novější modely s automatem, moderní výbavou a větším komfortem. Podle dat Direct auto roste zájem o vozy s adaptivním tempomatem, tažným zařízením i možností propojení telefonu s autem. Jaké vozy letos mizí z bazarů nejrychleji?
„Před začátkem letních prázdnin pravidelně sledujeme zvýšený zájem o rodinné vozy. Mnoho zákazníků plánuje delší cesty autem a v té souvislosti si uvědomují, že jejich současný vůz už neodpovídá aktuálním potřebám rodiny. Nejčastěji řeší větší prostor, pohodlí na dlouhých trasách a modernější výbavu,“ říká Lukáš Kánský, podporovatel poboček Direct auto.
Kufr zůstává prioritou, adaptivní tempomat se stává novým standardem
Typický český zákazník při výběru rodinné ojetiny dlouhodobě porovnává především velikost zavazadlového prostoru. Letní dovolená totiž často souvisí s převozem většího množství rodinných zavazadel, kočárků a sportovního či volnočasového vybavení. Mezi další vyhledávané vlastnosti patří stále častěji také možnost propojení telefonu s vozem kvůli navigaci a přehrávání hudby nebo infotainment a pohodlí pro děti. Svého kupce už jen těžko hledají vozy bez klimatizace. 
„Komfort je v dnešní době pro zákazníky stejně důležitý jako bezpečnost. Zákazníci už nehledají jen bezpečné auto s velkým kufrem, ale také adaptivní tempomat, automatickou převodovku, parkovací kamery nebo propojení s telefonem,“ konstatuje Lukáš Kánský. 
Dlouhodobý bestseller: Octavia kombi
Pokud jde o karosářské varianty, české rodiny zůstávají věrné především vozům kombi. Právě kombinace velkého zavazadlového prostoru a často rozumných provozních nákladů z nich dělá nejčastější volbu pro rodinné cestování. „Dlouhodobě nejprodávanějšími ojetými vozy na českém trhu zůstávají i letos modely značky Škoda, přičemž mezi nimi dominuje především Octavia,“ doplňuje Lukáš Kánský.
Menší hatchbacky nebo klasické sedany hrají při výběru dovolenkového vozu spíše okrajovou roli. Pokud zákazníci nechtějí kombi, často volí vozy typu liftback s velkým zavazadlovým prostorem. Typickými příklady jsou Škoda Rapid, Škoda Octavia nebo Audi A5.
Automobilky MPV opouštějí. Češi je stále chtějí
Specifickou kategorií jsou rodinné vozy MPV. „Přestože automobilky v posledních letech jejich výrobu výrazně omezily, mezi českými zákazníky si stále udržují popularitu, a to především modely Volkswagen Sharan a Seat Alhambra. Ústup tohoto segmentu vede část zájemců k alternativám v podobě větších osobních verzí užitkových vozů. Rostoucí zájem proto směřuje například k modelům Volkswagen Multivan, Volkswagen Transporter nebo Ford Tourneo Custom, které nabízejí dostatek prostoru pro početnější rodiny i přepravu sportovního vybavení,“ shrnuje Lukáš Kánský z Direct auto.
Češi přizpůsobují výběr auta populární cyklistice
Výrazným trendem posledních let je rostoucí zájem o vozy vybavené tažným zařízením. Souvisí to především s pokračující popularitou cyklistiky a aktivního trávení volného času. Pro mnoho rodin je jedním z důležitých kritérií při výběru vozu možnost přepravy kol na zadním nosiči.
„Ještě před pár lety rozhodovala především velikost kufru. Dnes zákazníci často řeší také možnost převážet kola a elektrokola,“ doplňuje Lukáš Kánský.
Roste poptávka po automatech a elektrických modelech
V otázce pohonu zůstávají mezi českými zákazníky ojetých vozů v rodinném segmentu v rovnováze benzinové a naftové motory. Současně však roste zájem o plug-in hybridní a elektrické vozy, zejména mezi zákazníky pořizujícími novější automobily.
„Zajímavé trendy sledujeme u lidí hledající novější ročníky ojetin. Ještě nedávno jsme zákazníkům v Direct auto často vysvětlovali, že se nemusí bát životnosti automatických převodovek, dnes se spíše sami ptají, jestli je vůz automatem vybaven. Podobný vývoj začínáme pozorovat i u plug-in hybridních a elektrických modelů, které si postupně nacházejí cestu i k tradičně konzervativním kupujícím ojetin,“ konstatuje Lukáš Kánský.
Nejprodávanější ojetiny letošního roku. Češi věří koncernu
První tři bestsellery letošního roku se shodují s loňskými prodeji. Žebříček nejprodávanějších ojetin vede v Direct auto s velkým odstupem Škoda Octavia následovaná modely Fabia a Superb. Model Kodiaq klesl v meziročním srovnání ze čtvrté na pátou pozici a mezi Škodovky se na letošní čtvrtou pozici vměstnal Volkswagen Golf. Nejprodávanější Octavia se letos prodává za průměrnou cenu 416 tisíc korun. V posledních letech je zřejmý trend rostoucího segmentu zákazníků, kteří kupují mladší auta, s nižším nájezdem a prověřenou a příznivou historií servisu. Poptávka je přitom rozdílná i v závislosti na regionu. Zatímco v Praze se nejčastěji prodávají novější a modernější Octavie s velkou výbavou za průměrnou cenu 540 tisíc korun, v regionech zákazníci častěji kupují starší vozy s menší výbavou o průměrné ceně 180 tisíc korun. 
Nejprodávanější ojetiny v Česku v roce 2026 podle Direct auto
1. Škoda Octavia
2. Škoda Fabia
3. Škoda Superb
4. VW Golf
5. Škoda Kodiaq

„Při prodejích ojetin pozorujeme, že zákazníci jsou mnohem informovanější než dřív. Není pro ně rozhodující jen atraktivní cena, ale řeší bezpečnost, očekávané servisní náklady nebo budoucí hodnotu vozu při dalším prodeji. Právě proto dnes často dávají přednost mladším automobilům, i když za ně zaplatí o něco víc,“ uzavírá Lukáš Kánský.
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